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ABSTRAK  

 

Hervithya Martha, 201510325273, Pengaruh Bauran Promosi Terhadap 

Volume Penjualan Hospital Bed Pada PT. DV Medika Tangerang. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Periklanan, Penjualan 

Pribadi, Promosi Penjualan Terhadap Volume Penjualan pada PT. DV Medika 

Tangerang. Sebagai Variabel Independen dalam penelitian ini adalah Variabel 

Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan dan sebagai Variabel Dependen 

Volume Penjualan. Metode penelitian adalah penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan data primer dan pengolahan data dengan SPSS (Statistical Product and 

Service Solutions). Pengambilan sampel menggunakan metode Random Sampling 

dengan jumlah sebanyak 80 Responden dengan rumus Slovin yang diperoleh dari 

klien PT. DV Medika Tangerang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, 

a). Periklanan tidak berpengaruh terhadap Volume Penjualan, b). Penjualan Pribadi 

berpengaruh terhadap Volume Penjualan, c). Promosi Penjualan tidak berpengaruh 

terhadap Volume Penjualan. Secara simultan Periklanan, Penjualan Pribadi, dan 

Promosi Penjualan berpengaruh signifikan terhadap Volume Penjualan.  

 

Kata Kunci: Volume Penjualan, Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan 
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ABSTRACT 

 

Hervithya Martha, 201510325273, Effect of Promotion Mix Against Sales Volume 

Hospital Bed at PT. DV Medika Tangerang.  

This study aims to determine the effect of Advertising, Personal Sales, Sales 

Promotion on Sales Volume at PT. DV Medika Tangerang. As Independent Variables 

in this research are Advertising Variables, Personal Sales, Sales Promotion and as 

Sales Volume Dependent Variables. The research method is quantitative research 

using primary data and data processing with SPSS (Statistical Product and Service 

Solutions). Sampling using the Random Sampling method with a total of 80 

respondents with Slovin formula obtained from the client PT. DV Medika Tangerang. 

The results of the study show that partially, a). Advertising does not affect Sales 

Volume, b). Personal Sales has an effect on Sales Volume, c). Sales Promotion does 

not affect Sales Volume. Simultaneously Advertising, Personal Sales, and Sales 

Promotion have a significant effect on Sales Volume. 

 

 

Keywords: Sales volume, advertising, personal selling, sales promotion  
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