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ABSTRAK 

 

Dwiki Rachma Putra. 201510325198. Pengaruh Personal Selling dan 

Advertising Terhadap Peningkatan Penjualan Rumah pada Perumnas Sentraland 

Bekasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa berpengaruh personal 

selling dan advertising terhadap peningkatan penjualan rumah pada Perumnas 

Sentraland Bekasi, dan populasi dalam penelitian ini adalah karyawan yang bekerja di 

Perumnas Sentraland Bekasi. Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu 

dengan menggunakan metode nonprobability sampling dengan teknik sampel jenuh, 

yaitu dengan menyebarkan kuesioner dengan jumlah 36 responden yang diperoleh 

dari karyawan Perumnas Sentraland Bekasi. Metode penelitian ini adalah kuantitatif 

dengan menggunakan analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis menggunakan 

uji-t dan uji-f dengan dengan tingkat signfikan 5%. Berdasarkan uji-t Personal 

Selling berpengaruh signifikan dengan nilai t hitung 2,791 > t tabel 2,03452 untuk 

uji-t pada Advertising tidak berpengaruh signifikan dengan nilai t hitung 0,691 < t 

tabel 2,03452. Sedangkan untuk uji-f Personal Selling dan Advertising secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap peningkatan penjualan dengan nilai f hitung 

20,204 > f tabel 3,28. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Personal Selling dan 

Advertising berpengaruh signifikan dan positif terhadap Peningkatan Penjualan pada 

Perumnas Sentraland Bekasi.  

 

Kata Kunci: Peningkatan Penjualan, Personal Selling, dan Advertising    
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ABSTRACT 

 

Dwiki Rachma Putra. 201510325198. Effects of Personal Selling and 

Advertising on Increasing Home Sales at Perumnas Sentraland Bekasi. 

This study aims to determine how influential personal selling and advertising is 

to increase home sales at the Central Housing of Bekasi, and the population in this 

study are employees who work at the Central Housing of Bekasi. The sampling 

technique used is by using the nonprobability sampling method with saturated sample 

techniques, namely by distributing questionnaires with the number of 36 respondents 

obtained from the employees of the Central Housing of Bekasi. This research method 

is quantitative by using multiple linear regression analysis and hypothesis testing 

using the t-test and f-test with a significance level of 5%. Based on the t-test of 

Personal Selling has a significant effect with the value of t arithmetic 2,791> t table 

2.03452 for the t-test on Advertising does not have a significant effect with the value 

of t arithmetic 0.691 <t table 2.03452. While for the Personal Selling and Advertising 

f-test simultaneously has a significant effect on the increase in sales with a calculated 

f value of 20.204> f table 3.28. The results showed that Personal Selling and 

Advertising had a significant and positive effect on the Increase in Sales at the 

Central Housing of Bekasi. 

 

Keywords: Increased Sales, Personal Selling, and Advertising 
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