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ABSTRAK 

Tujuan Penelitian Skripsi ini adalah untuk mengetahui secara langsung 
apakah mungkin Bauran Promosi mempengaruhi Keputusan Pembelian Gas Oksigen 
di PT. Aneka Gas Industri Filling Station Pulogadung - Jakarta. 

Sampel menggunakan teknik puposive sampling yaitu teknik sampling yang 
digunakan peneliti jika peneliti mempunyai pertimbangan-pertimbangan tertentu 
didalam pengambilan sampelnya atau penentuan sampel. Penelitian ini sampelnya 
adalah 100 responden. Metode pengumpulan data dan informasi yang digunakan 
adalah kuesioner. Data di analisis dengan Excel 2007 dan Amos versi 22 dan 
dilanjutkan dengan metode SEM (Structural Equation Model). 

Hasil pengujian hipotesis telah membuktikan terdapat pengaruh periklanan 
terhadap keputusan pembelian. Hasil uji menunjukkan positif dan signifikan. 
Ditunjukkan dengan nilai p-value sebesar 0,062 dan nilai critical ratio (C.R) adalah 
1,864. Hasil pengujian hipotesis telah membuktikan tidak terdapat pengaruh 
penjualan pribadi keputusan pembelian. Hasil ini menunjukkan negatif dan tidak 
signifikan. Ditunjukkan dengan nilai nilai p-value sebesar 0,575 dan nilai critical 
ratio (C.R) adalah -0,561. Hasil pengujian hipotesis telah membuktikan terdapat 
pengaruh promosi penjualan terhadap keputusan pembelian. Hasil ini menunjukkan 
positif dan signifikan. Ditunjukkan dengan nilai p-value sebesar 0,170 dan nilai 
critical ratio (C.R) adalah sebesar 1 ,374. Hasil pengujian hipotesis telah 
membuktikan terdapat pengaruh hubungan masyarakat terhadap keputusan 
pembelian. Hasil ini menunjukkan positif dan signifikan. Ditunjukkan dengan nilai p
value sebesar 0,360 dan nilai critical ratio (C.R) adalah sebesar 0,915. Hasil analisis 
menunjukkan bahwa periklanan, promosi penjualan, dan hubungan masyarakat 
berpengaruh positif dan signifikan. Sedangkan penjualan pribadi tidak berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan, Hubungan 
Masyarakat dan keputusan Pembelian . 
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ABSTRACT 

The purpose of this thesis research was to determine directly whether the 
decision might affect the Promotion Mix Purchase Gas Oxygen PT. Aneka Gas 
lndustri Pulogadung Filling Station- Jakarta. 

Samples using a sampling technique puposive the sampling techniques used 
by researchers when researchers have certain considerations in the determination of 
sample collection or sample. This study sample was 100 respondents. Methods of 
data collection and the information used was a questionnaire. Data were analyzed 
with Excel 2007 and Amos version 22 and continued with the method of SEM 
(Structural Equation Model). 

The results of hypothesis testing has shown there is the influence of 
advertising on purchase decisions. The test results showed a positive and significant. 
Indicated by the p-value of 0.062 and the value of the critical ratio (CR) is 1.864. The 
results of hypothesis testing has shown there is no personal selling influence 
purchasing decisions. These results show a negative and insignificant. Indicated by 
the value p-value of 0.575 and the value of the critical ratio (CR) is -0.561. The 
results of hypothesis testing has shown there are significant sales promotions on 
purchase decisions. These results indicate a positive and significant. Indicated by the 
p-value of 0.170 and the value of the critical ratio (CR) is approximately 1,3 74. The 
results of hypothesis testing has shown there is the influence of public relations on 
purchasing decisions. These results indicate a positive and significant. Indicated by 
the p-value of 0.360 and the value of the critical ratio (CR) is equal to 0.915. The 
analysis showed that advertising, sales promotion, and public relations and a 
significant positive effect. While private sales do not affect the buying decision. 

Keywords: Advertising, Personal Selling, Sales Promotion, Public Relations and 
purchase decisions. 
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