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ABSTRAK

Muhammad Raju Alievan Pasha. 201510415194. Strategi Komunikasi

Pemasaran Melalui Event Live Di Kopi Titik Setara.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi
pemasaran yang di terapkan oleh titik setara melalui event live musik itu
dilakukan untuk mengetahui bahwa event live musik yang dilakukan oleh toko
kopi titik setara bisa menarik perhatian kosnumen. Penelitian ini menggunakan
metode kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data menggunakan Teknik

wawancara dengan beberapa narasumber, observasi, dan dokumentasi.

Hasil penelitian menunjukan bahwa strategi komunikasi pemasaran yang
dilakukan oleh toko kopi titik setara melalui event live musik berhasil menarik
perhatian konsumen namun itu semua karena didukung dengan pamasaran
langsung yang dilakukan oleh toko kopi titik setara melalui flyer event live musik
yang dibagikan setiap harinya di sosial media Instagram toko kopi titik setara,
katalog event live musik yang beragam dengan pengisi acara yang berbeda-beda
serta promosi penjualan yang dilakukan semua itu berhasil menarik perhatian

masyarakt untuk datang ke toko kopi titik setara.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Event, Musik.
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ABSTRACT

Muhammad Raju Alievan Pasha. 201510415194. Marketing Communication
Strategy Through Live Events at Equivalent Point Coffee.

This study aims to find out how the marketing communication strategy
implemented by Titik Setara through the live music event was carried out to find
out that the live music event conducted by Titik Setara coffee shop could attract
the attention of consumers. This research uses descriptive qualitative method.
Data collection techniques using interview techniques with several sources,
observation, and documentation.

The results showed that the marketing communication strategy carried out by
Titik Setara coffee shop through live music events managed to attract the attention
of consumers but that was all because it was supported by direct marketing
carried out by Titik Setara coffee shop through live music event flyers that were
distributed every day on Instagram social media. Titik Setara coffee shop, the
diverse catalog of live music events with different performers and the sales
promotions carried out all managed to attract the public's attention to come to

Titik Setara coffee shop.

Keywords: Marketing Strategy, Event, Music
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