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ABSTRAK 

 
Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan 

dan parsial dari variabel bebas yaitu Kualitas Produk dan Minat Beli variabel 

terikat yaitu Harga dan Keputusan Pembelian. Penelitian ini dilakukan di Toko 

Parfume Refill INC. Redible. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

metode kuantitatif, dimana dalam penelitian ini menggunakan teknik Purposive 

Sampling dengan menggunakan rumus slovin dalam menentukan cara pengambilan 

sampel. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Toko Parfume Refill 

Inc. Redible yang berjumlah 90 responden. Berdasarkan hasil penelitian 

menunjukan bahwa variabel Harga dan Kualitas 

 

Produk terhadap Keputusan Pembelian, memberikan nilai koefisien jalur 

sebesar 0,773 dan memiliki nilai p-value ssebesar 0,042 serta nilai T- statistik 

sebesar 2,374 (T-statistik < T tabel 1,96). Menunjukkan bahwa, Kualitas Produk 

berpengaruh terhadap Keputusan pembelian. Selanjutnya variabel Minat dan Harga 

Beli terhadap Keputusan Pembelian, memberikan nilai koefisien jalur sebesar 0.094 

dan memiliki nilai p-value sebesar 0.021 serta nilai T-statistik sebesar 1.998 (T- 

statistik > T tabel 1,96). Menunjukkan bahwa, kualitas produk berpengaruh terhadap 

Keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 
The research carried out aims to determine simultaneously and partially the 

independent variables, namely Product Quality and Purchase Interest, the 

dependent variables, namely Price and Purchase Decision. This research was 

conducted at the Perfume Refill INC Shop. Redible. The method used in this 

research is a quantitative method, where this research uses the Purposive Sampling 

technique using the Slovin formula to determine the sampling method. The 

population in this study were all consumers of the Perfume Refill Inc. Shop. 

Redible, totaling 90 respondents. 

 

Based on the research results, it shows that the variables Price and Product 

Quality on Purchasing Decisions provide a path coefficient value of 0.773 and have 

a p- value of 0.042 and a T-statistic value of 2.374 (T-statistic < T table 1.96). 

Shows that product quality influences purchasing decisions. Furthermore, the Price 

and Purchase Interest variables on Purchase Decisions provide a path coefficient 

value of 0.094 and have a p-value of 0.021 and a T-statistic value of 1.998 (T- 

statistic > T table 1.96). Shows that product quality influences purchasing 

decisions. 
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