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ABSTRAK

Penelitian ini digunakan untuk mengetahui pengaruh Brand Imgae,
Kepercayaan terhadap Keputusan Pembelian Produk La Omvi. Penelitian ini
merupakan penelitian kuantitatif dimana objek yang digunakan merupakan
konsumen yang telah membeli produk La Omvi. Data yang digunakan penelitian
yaitu data primer dengan menggunakan kuesioner dan data sekunder yang
bersumber dari buku dan jurnal dengan melihat hasil penelitian terdahulu.
Penentuan jumlah sampel pada penelitian ini menggunakan purposive sampling
dengan kriteria yang telah membeli produk La Omvi. Adapun jumlah sampel yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 81 responden. Data diolah menggunakan
software analisis data SPSS versi 25 for windows.
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Brand Image, Kepercayaan, secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk La Omvi. Variabel yang lebih
dominan berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah variabel Kepercayaan
hal ini ditunjukan oleh kosfisien regresi Kepercayaan yang lebih besar
dibandingkan dengan koefisien regresi pada Brand Image

Kata Kunci : Brand Image, Kepercayaan, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACK

This research was used to determine the influence of Brand Imgae, Trust on
La Omvi Product Purchasing Decisions. This research is a quantitative research
where the objects used are consumers who have purchased La Omvi products. The
data used in the research are primary data using a questionnaire and secondary
data sourced from books and journals by looking at the results of previous research.
Determining the number of samples in this study used purposive sampling with the
criteria of having purchased La Omvi products. The number of samples used in this
research was 81 respondents. Data was processed using SPSS version 25 for
Windows data analysis software.
The results of this research show that Brand Image and Trust simultaneously
influence the decision to purchase La Omvi products. The variable that has a more
dominant influence on purchasing decisions is the Trust variable, this is shown by
the Trust regression coefficient which is greater than the regression coefficient on
Brand Image

Keywords: Brand Image, Trust, Purchasing Decisions.
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