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ABSTRAK

Rahul Anwar 202010325020, Skripsi dengan judul Pengaruh Iklan, Harga,
Dan Kualitas Produk Terhadap Penjualan Laptop Axioo. Pembimbing Dr. Heni
Rohaeni, S.Sos., M.Si. dan Indah Rizki Maulia, S.Psi., M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Iklan, Harga, dan Kualitas
Produk terhadap penjualan melalui marketplace. Metode yang digunakan pada
penelitian ini adalah metode kuantitatif. Populasi pada penelelitian ini yaitu
konsumen pada PT Tera Data Indonusa TBK yang beralamatkan di JI. Inspeksi
Pam No.168, RT.17/RW.4, West Cakung, Cakung, East Jakarta City, Jakarta
13910. Penggunaan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik Simple
systematic Sampling dengan perhitungan rumus slovin yaitu didapatkan 100 orang

konsumen.

Data analisis menggunakan Smart PLS 3.0. Metode analisis yang digunakan
adalah analisis deskriptif, uji validitas, uji reabilitas, uji r-square, uji q- square dan
uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukan bahwa iklan tidak berpengaruh
terhadap penjualan sebesar 62.5%. Harga tidak berpengaruh terhadap penjualan
sebesar 73%. Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
penjualan sebesar 89% dan sisanya sebesar 36,5% dipengaruhi faktor lain.

Kata Kunci : Iklan, Harga, Kualitas Produk, Penjualan
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ABSTRACT

Rahul Anwar 202010325020, Thesis with the title The Influence of
Advertising, Price and Product Quality on Axioo Laptop Sales. Supervisor
Dr. Heni Rohaeni, S.Sos., M.Si. and Indah Rizki Maulia, S.Psi., M.M.

This research aims to find out whether advertising, price and product
quality affect sales through the marketplace. The method used in this research
is a quantitative method. The population in this research is consumers at PT
Tera Data Indonusa TBK whose address is atJl. Pam Inspection No.168,
RT.17/RW.4, West Cakung, Cakung, East Jakarta City, Jakarta 13910.The
sample used in this research used the simple systematic sampling technique

using the Slovin formula calculation, namely 100 consumers were obtained.

Data analysis uses Smart PLS 3.0. The analytical methods used are
descriptive analysis, validity test, reliability test, r-square test, g-square test
and hypothesis test. The research results show that advertising has no effect
on sales by 62.5%. Price has no effect on sales by 73%. Product quality has
a positive and significant effect on sales by 89% and the remaining 36.5% is
influenced by other factors.

Keywords: Advertising, Price, Product Quality, Sales
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