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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ketersediaan produk, promosi, dan
penggunaan paylater berpengaruh terhadap impulse buying yang dilakukan mahasiswa program
studi manajemen Universitas Bhayangkara Jakarta Raya angkatan 2020. Penelitian semacam ini
bersifat kuantitatif. Ada 200 responden dalam populasi penelitian ini. Kuesioner didistribusikan
sebagai bagian dari strategi pengumpulan data. Analisis regresi linier digunakan untuk menguiji
hipotesis ini. Universitas Bhayangkara Jakarta Raya menjadi subjek dalam penelitian ini. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa: 1) Promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap impulse
buying, dengan thiwng Sebesar 3,605 > twne 1,97214 dengan tingkat signifikansi 0,001 < 0,05. 2)
Ketersediaan produk dengan nilai signifikansi 0,206 > 0,05 dan thiwng Sebesar 1,270 < tpe 1,97214
tidak mempunyai pengaruh yang baik dan tidak cukup signifikan terhadap impulse buying. 3)
Paylater mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying dengan thiwung 4,556 >
tver 1,97214 dan nilai signifikansi 0,001 < 0,05 maka penggunaan paylater mempunyai pengaruh
yang baik dan agak signifikan terhadap pembelian impulsif. 4) Promosi, ketersediaan produk, dan
penggunaan paylater secara memiliki pengaruh secara simulan dan signifikan terhadap pembelian
impulsif, dilihat dari fhitung 31,666 > franer 2,65, dimana 0,001 < 0,05 merupakan nilai signifikansi.

Kata Kunci: Promosi, Ketersediaan Produk, Penggunaan Paylater dan Impulse Buying.
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ABSTRACT

The aim of this research is to find out whether product availability, promotions and use of paylaters
have an impact on impulse buying carried out by students of the management study program at
Bhayangkara University, Jakarta Raya, class of 2020. This kind of research is quantitative in nature.
There were 200 respondents in this research population. Questionnaires were distributed as part of
the data collection strategy. Linear regression analysis was used to test this hypothesis.
Bhayangkara University, Jakarta Raya is the subject of this research. The research results show
that: 1) Promotion has a significant and positive effect on impulse buying, with a calculated t of
3.605 > twpe 1.97214 with a significance level of 0.001 < 0.05. 2) Product availability with a
significance value of 0.206 > 0.05 and t count of 1.270 < twpe 1.97214 does not have a good
influence and is not significant enough on impulse buying. 3) Paylater has a positive and significant
influence on impulse buying with tcount 4.556 > tiwpe 1.97214 and a significance value of 0.001
<0.05, so the use of Paylater has a good and somewhat significant influence on impulse buying. 4)
Promotion, product availability, and paylater use have a simultaneous and significant influence on
impulse buying, seen from calculated f 31.666 > fipee 2.65, where 0.001 < 0.05 is the significance
value.

Keywords: Promotion, Product Availability, Paylater and Impulse Buying.
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