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ABSTRAK 

Tegar Setiawan, 202010325210. Pengaruh Brand Image dan Harga 

Melalui Minat Beli Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Secara Online 

di Rawa Lumbu (Studi Pada E-commerce Zalora).  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis 

pengaruh brand image dan harga melalui minat beli terhadap keputusan pembelian. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. 

Responden dalam penelitian ini adalah konsumen pengguna Zalora di Rawa 

Lumbu. Populasi dalam penelitian ini pelanggan yang sudah pernah membeli 

produk fashion secara online pada e-commerce Zalora. Teknik pengambilan sampel 

ini menggunakan metode Accidental sampling yang dihitung dengan rumus Hair. 

Berdasarkan perhitungan menggunakan rumus Hair, dapat disimpulkan jumlah 

sampel yang diperoleh 150 sampel. Data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data primer, yaitu dengan menyebarkan kuesioner. Skala pengukuran yang 

digunakan adalah skala likert. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah pemodelan persamaan struktural atau SEM dengan bantuan software 

SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel brand image 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, variabel harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli variabel minat beli berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel brand image berpegaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui minat beli, dan 

variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

melalui minat beli.  

Kunci: Brand Image, Harga, Minat Beli, Keputusan pembelian  
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ABSTRACT 

Tegar Setiawan, 202010325210. The Influence of Brand Image and Price 

through Purchase Intention on Decisions to Purchase Fashion Products Online in 

Rawa Lumbu (Study on Zalora E-commerce). 

The purpose of this research is to determine and analyze the influence of 

brand image and price through purchasing interest on purchasing decisions. The 

research method used in this research is a quantitative method. Respondents in this 

research were Zalora consumers in Rawa Lumbu. The population in this study are 

customers who have purchased fashion products online on Zalora e-commerce. 

This sampling technique uses the Accidental sampling method which is calculated 

using the Hair formula. Based on calculations using the Hair formula, it can be 

concluded that the number of samples obtained was 150 samples. The data used in 

this research is primary data, namely by distributing questionnaires. The 

measurement scale used is the Likert scale. The data analysis technique used in this 

research is structural equation modeling or SEM with the help of SmartPLS 4.0 

software. The results of the research show that the brand image variable has a 

positive and significant effect on purchase interest, the price variable has a positive 

and significant effect on purchase interest, the purchase interest variable has a 

positive and significant effect on purchase decisions, the brand image variable has 

a positive and significant effect on purchase decisions through purchase interest, 

and The price variable has a positive and significant effect on purchasing decisions 

through purchase interest. 

Keywords: Brand Image, Price, Buying Interest, Purchase Decision 
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