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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengklasifikasi pemaknaan yang muncul di kalangan 

mahasiswa laki-laki mengenai maskulinitas boyband Korea yaitu penmapakan fisik salah satunya 

adalah fesyen. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif dengan 

menggunakan Reception Theory dari Stuart Hall. Penelitian ini memiliki empat informan yang 

terdiri dari mahasiswa laki-laki dengan kriteria mengetahui dan mengenal Korean wave followers 

dan non-followers akun Instagram @dicon_by_dispatch, mengetahui bagaimana fesyen pada idol 

group Korea Selatan, memiliki maskulinitas yang sesuai dengan normatif di Indonesia, mahasiswa 

laki-laki yang memiliki maskulinitas sesuai normatif Korea Selatan. 

Pada dasarnya pemaknaan dalam maskulinitas boyband Korea BTS, proses penafsiran 

pesan dan terjadilah respon oleh penerima pesan. selama proses penerimaan dan produksi pesan 

media melalui 3 posisi seperti dominan yang artinya pesan yang diterima oleh khalayak dan 

sesauai dengan harapan, posisi negosiasi yaitu menangkap pesan secara dominan akan tetapi 

sebagian lainnya menolak melihat dari cocok atau tidak untuk diadaptasi, dan posisi oposisi yaitu 

menolak pesan karna tidak sesuai dan tidak signifikan. 

 

Kata Kunci: Pemaknaan, Reception Theory, Maskulinitas, Fesyen, Kpop. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to classify the meanings that emerge among male students 

regarding the masculinity of Korean boybands, namely physical appearance, one of which is 

fesyen. This research uses a descriptive qualitative research method using Stuart Hall's 

Reception Theory. This research had four informants consisting of male students with the 

criteria of knowing and recognizing Korean wave followers and non-followers of the Instagram 

account @dicon_by_dispatch, knowing how fesyen is in South Korean idol groups, having 

masculinity that is in accordance with normative in Indonesia, male college students who have 

masculinity according to South Korean norms. 

Basically, the meaning of masculinity in the Korean boy band BTS is the process of 

interpreting the message and a response occurs by the recipient of the message. during the 

process of receiving and producing media messages through 3 positions such as dominant, 

which means the message is accepted by the audience and is in line with expectations, the 

negotiation position, namely capturing the message dominantly but others refuse to see 

whether it is suitable or not for adaptation, and the opposition position, namely rejecting the 

message. because it is inappropriate and insignificant. 

 

Keywords: Meaning, Reception, Masculinity, Fesyen, Kpop. 
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