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ABSTRAK

Marchya Putri Herbiantoro 201910415328, Pengaruh Brand Image Mie Gacoan

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mie Gacoan Juanda.

Citra merek (brand image) merupakan hal yang penting bagi produk yang sedang
ada dipasaran bersama dengan saingannya, karena citra merek mempunyai
kekuatan untuk menanamkan persepsi terhadap konsumen dengan begitu konsumen
mampu untuk menilai apakah produk dengan brand yang akan dibeli dapat
memenuhi kebutuhannya. Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui
apakah terdapat pengaruh brand image Mie Gacoan terhadap keputusan pembelian
konsumen Mie Gacoan Juanda. Dalam penelitian ini menggunakan teori Brand
Image oleh Kotler & Keller. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode kuantitatif dengan jenis penelitian survey dengan sampel penelitian
sebanyak 96 responden. Hasil penelitian ini ditemukan bahwa terdapat pengaruh
variabel X (brand image) terhadap Y (keputusan pembelian) dengan nilai t hitung
4,272 > 1,986 T tabel. Hasil penelitian juga menunjukan bahwa variabel X (Brand
Image) mempengaruhi Variabel Y (Keputusan Pembelian) sebesar 16,3% pada nilai

r square, sedangkan sisanya sebesar 83,7% dapat dijelaskan dari variabel lain.

Kata Kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian, Mie Gacoan
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ABSTRACT
Marchya Putri Herbiantoro 201910415328, The Effect of Brand Image of

Gacoan Noodles on Purchasing Decisions of Juanda Gacoan Noodles Consumers.

Brand image is important for products that are on the market along with their
rivals, because brand image has the power to instill perceptions in consumers so
that consumers are able to assess whether the product with the brand to be
purchased can meet their needs. The purpose of this study was to determine whether
there is an influence of the Gacoan Noodle brand image on consumer purchasing
decisions for Juanda Gacoan Noodles. In this study using the Brand Image theory
by Kotler & Keller. The method used in this research is quantitative method with
survey research type with a research sample of 96 respondents. The results of this
study found that there was an influence of variable X (brand image) on Y
(purchasing decisions) with a t value of 4.272> 1.986 T table. The results also show
that variable X (Brand Image) affects variable Y (Purchase Decision) by 16.3% in

the r square value, while the remaining 83.7% can be explained by other variables.

Keywords: Brand Image, Purchasing Decisions, Gacoan Noodles
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