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ABSTRAK 

Muhammad Zakaria Nanda Wijaya, 201910415397. Analisis Isi Konten 

TikTok @Uzziown Dengan Tagar #PotretBerbagi Dalam Mempersuasi 

Pengikutnya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa teknik komunikasi persuasif 

yang digunakan dalam akun TikTok @Uzziown dengan Tagar 

#PotretBerbagi. @Uzziown dalam konten TikToknya yang bertagar 

#PotretBerbagi, audiens terpersuasif ketika menontonya, entah itu iya 

berempati kepada subjek dalam video tersebut, atau ikut dalam hal kebaikan 

seperti berdonasi. Teknik – Teknik yang digunakan komunikasi Persuasif 

menurut Effendy. Peneliti menggunakan metode analisis isi dengan 

melakukan teknik pengumpulan data melalui observasi pada akun TikTok 

@Uzziown dan melakukan wawancara kepada @Uzziown untuk data 

pendukung inti dan juga peneliti melakukan dokumentasi. Dari hasil 

penelitian ini bahwa @Uzziown hanya menggunakan 2 Teknik Komunikasi 

Persuasif saja, yaitu Teknik Integrasi dan juga Teknik Tataan. Dalam Teknik 

Integrasi @Uzziown berhasil menyatukan diri dengan penontonya melalui 

interaksi teks dan emoji dalam konten dari situ menciptkan kedekatan secara 

emosional. Target subjek yang dipilih pun juga berada dalam lingkungan 

sekitarnya seperti pedagang, ojek online dan lain – lain, sehingga penonton 

merasa lebih berhubungan dengan kehidupan sehari – hari. Yang kedua ada 

Teknik Tataan dimana konten Tagar #PotretBerbagi disusun dengan baik, 

termasuk pemilihan musik, visual, narasi dan konsep yang memberikan pesan 

yang enak didengar dan ditonton. Dari pemilihan musik dan visual itu yang 

menciptakan atmosfer emosional yang mendukung pesan yang ingin 

disampaikan dalam video tersebut. dan pesan yang disampaikan dalam konten 

adalah untuk peduli terhadap sesama, terutama mereka yang lebih 

membutuhkan, 

Kata kunci: Analisis Isi, Komunikasi Persuasif, Tagar, Konten Video, TikTok 

,#PotretBerbagi, @Uzziown. 
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ABSTRAK 

Muhammad Zakaria Nanda Wijaya, 201910415397. Content Analysis of TikTok 

Account @Uzziown with Hashtag #PotretBerbagi in Persuading Its Followers. 

 This research aims to determine the persuasive communication techniques used 

in the TikTok account @Uzziown with the hashtag #PotretBerbagi. In 

@Uzziown's TikTok content with the #PotretBerbagi hashtag, the audience is 

persuaded when watching it, whether it be empathizing with the subjects in the 

video or participating in acts of kindness, such as donations. The communication 

techniques used are based on Effendy's Persuasive Communication techniques. 

The researcher employed content analysis method, collecting data through 

observation on the @Uzziown TikTok account, conducting interviews with 

@Uzziown for supporting core data, and documenting the findings. The results of 

this research indicate that @Uzziown uses only two Persuasive Communication 

Techniques, namely Integration Technique and Arrangement Technique. In the 

Integration Technique, @Uzziown successfully connects with the audience 

through text and emoji interactions in the content, creating emotional closeness. 

The selected target subjects are also within the surrounding environment, such as 

traders, online motorcycle taxi drivers, and others, making the audience feel more 

connected to everyday life. The second technique is the Arrangement Technique 

where content with the #PotretBerbagi hashtag is well-organized, including the 

selection of music, visuals, narration, and concepts that deliver a message that is 

pleasant to hear and watch. The choice of music and visuals creates an emotional 

atmosphere that supports the message conveyed in the video. The message 

conveyed in the content is to care for others, especially those in need. 

Keywords: Content Analysis, Persuasive Communication, Hashtag, Video 

Content, TikTok, #PotretBerbagi, @Uzziown. 
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