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ABSTRAK 

Nahda Syifa Putri Pratama. 201910415387. Persepsi Audience 

Terhadap Konten Youtube Mata Najwa Eksklusif: Blak-Blakan Anies - Muhaimin 

 

 Internet menjadi media penyebaran publikasi ilmiah dan memfasilitasi 

komunikasi yang efektif serta menyediakan akses ke berbagai informasi penting. 

Media online dikenal sebagai media baru dengan meluasnya penggunaan komputer 

digital, salah satunya yaitu saluran YouTube. Program "Mata Najwa" merupakan 

salah satu contoh pemanfaatan YouTube. Konten Mata Najwa salah satunya yang 

mendapat jumlah tayangan 5,5 juta  dalam kurun waktu 3 bulan terakhir dengan 

judul konten "Eksklusif: Blak-blakan Anies - Muhaimin". Penelitian ini 

menggunakan teori S-O-R (Stimulus Organism Response) dan bertujuan untuk 

mengetahui persepsi audience terhadap konten youtube Mata Najwa. Metode yang 

digunakan yaitu pendekatan kuantitatif dengan sampel mahasiswa aktif Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya yang terdaftar dan aktif pada tahun akademik 2019-2023 

dan Mahasiswa Jurusan Imu Komunikasi. Hasil penelitian yaitu konten yang dapat 

dimengerti memiliki nilai rata-rata hitung tinggi sebesar 4,2624, konten menarik 

perhatian sebesar 4,117, dan konten dapat diterima sebesar 4,2181 yang berarti isi 

konten dapat diterima dengan baik. Adapun dimensi lain seperti kredibilitas dan 

daya tarik berada pada taraf baik. Hasil penelitian pada persepsi Audience terbagi 

menjadi beberapa dimensi, yaitu penafsiran dan pengetahuan terhadap Konten 

Youtube Mata Najwa Eksklusif: Blak-blakan Anies – Muhaimin. Dimensi 

penafsiran secara keseluruhan dengan nilai rata-rata 3,7482 dan termasuk pada taraf 

tinggi. Dimensi pengetahuan secara keseluruhan  dengan nilai rata-rata 3,9929 dan 

termasuk taraf tinggi. Hal ini berarti responden  menganggap bahwa konten dapat 

mengedukasi dan informasi yang diberikan faktual dan jelas. 

 

Kata Kunci : Internet, Konten, Mata Najwa, Persepsi, YouTube 
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ABSTRACT 

 

Nahda Syifa Putri Pratama. 201910415387. Persepsi Audience Terhadap 

Konten Youtube Mata Najwa Eksklusif: Blak-Blakan Anies - Muhaimin 

 

The internet has become a medium for disseminating scientific publications 

and facilitating effective communication and providing access to various important 

information. Online media is known as new media with the widespread use of 

digital computers, one of which is YouTube channels. The "Mata Najwa" program 

is an example of using YouTube. One of Mata Najwa's content received 5.5 million 

views in the last 3 months with the content title "Exclusive: Blak-blakan Anies - 

Muhaimin". This research uses the S-O-R (Stimulus Organism Response) theory 

and aims to determine the audience's perception of Mata Najwa's YouTube content. 

The method used is a quantitative approach with a sample of active students from 

Bhayangkara University, Jakarta Raya who are registered and active in the 2019-

2023 academic year and students from the Communication Sciences Department. 

The results of the research are that content that can be understood has a high 

calculated average value of 4.2624, content that attracts attention is 4.117, and 

acceptable content is 4.2181, which means the content can be well received. Other 

dimensions such as credibility and attractiveness are at a good level. The results of 

research on audience perception are divided into several dimensions, namely 

interpretation and knowledge of Mata Najwa Exclusive Youtube Content: Blak-

blakan Anies – Muhaimin. The overall interpretation dimension has an average 

value of 3.7482 and is at a high level. The overall knowledge dimension has an 

average value of 3.9929 and is at a high level. This means that respondents think 

that the content can educate and the information provided is factual and clear. 

 

Keywords: Internet, Content, Mata Najwa, Perception, YouTube 
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