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ABSTRAK 

Risma Juwita. 201810415149.  “Daya Tarik Beauty Vlogger Abel Cantika Pada Channel 

Youtube Sebuah Survey Pada Mahasiswi Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Bhayangkara 

Jakarta Raya Angkatan 2022”. 

 

          Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui daya tarik dan hal yang paling 

mempengaruhi dari setiap video beauty vlogger Abel Cantika pada chanel Youtube. 

Keberadaan beauty vlogger dan kontennya memainkan peran penting dalam mendorong 

individu untuk merawat kecantikan dan kesehatan kulit mereka. Para beauty vlogger, melalui 

platform online mereka, mampu memberikan inspirasi, tips, dan panduan tentang perawatan 

wajah yang dapat memotivasi orang untuk meningkatkan rutinitas perawatan diri mereka 

Berdasarkan hal tersebut vidio yang dibuat dengan menarik akan dapat meningkatkan motivasi 

Mahasiswi Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Angkatan 2022 

dalam merawat wajah. Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswi Fikom angkatan 2022 

yang saat ini banyak melakukan perawatan wajah dari sebuah tutorial di channel youtube. 

Teknik Pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling dengan jumlah 

penelitian sebanyak 56 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan Kuesioner, 

analisis data menggunakan data primer dan data sekunder. Hasil Penelitian ini yaitu Daya Tarik 

Beauty Vlogger Abel Cantika Pada sebuah survey pada Mahasiswi Fikom 2022. Pernyataan 

yang respondennya lebih banyak yaitu “abel cantika di setiap video selalu memberikan energi 

positif kepada yang menonton” dengan jumlah sebesar 38 responden atau 67%. Yang paling 

sedikit yaitu dengan jumlah 1 responden atau 0,1%. Dan disetiap butir pernyataan Mahasiswi 

banyak memilih “ sangat setuju” disetiap pernyaaan. Maka hasil survey menyatakan bahwa 

daya tarik beauty vlogger abel cantika berpengaruh positif terhadap Mahasiswi fikom angkatan 

2022. 
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ABSTRACT 

Risma Juwita. 201810415149.  “The Appeal of Beauty Vlogger Abel Cantika on the Youtube 

Channel A Survey of Students of the Faculty of Communication Sciences, Bhayangkara 

University, Greater Jakarta, Class of 2022”. 

 

             The purpose of this study is to find out the attractiveness and things that most influence 

each beauty vlogger Abel Cantika video on the Youtube channel. The existence of beauty 

vloggers and their content plays an important role in encouraging individuals to take care of 

the beauty and health of their skin. Beauty vloggers, through their online platform, are able to 

provide inspiration, tips, and guidance on facial care that can motivate people to improve their 

self-care routines Based on this, attractively made videos will be able to increase the motivation 

of female students of the Faculty of Communication Sciences, Bhayangkara University, 

Greater Jakarta, Class of 2022 in caring for faces. The population of this study is Fikom class 

of 2022 students who are currently doing a lot of facial treatments from a tutorial on the youtube 

channel. The sampling technique uses purposive sampling techniques with a total of 56 

respondents. Data collection techniques using questionnaires, data analysis using primary data 

and secondary data. The result of this study is the Attractiveness of Beauty Vlogger Abel 

Cantika in a survey of Fikom 2022 Students. The statement that respondents had more was 

"beautiful abel in every video always gives positive energy to those who watch" with 38 

respondents or 67%. The least is with 1 respondent or 0.1%. And in every point of the 

statement, many female students chose "strongly agree" in every statement. So the survey 

results stated that the attractiveness of beauty vlogger Abel Cantika had a positive effect on the 

class of 2022 Fikom students. 
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