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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi kini memanfaatkan teknologi digital berbasis
internet untuk melakukan pemasaran produk atau jasa kepada para konsumen.
Promosi digital merupakan suatu proses dalam mempromosikan dan menemukan
pasar melalui media digital dengan berbasis jejaring sosial. Pemasaran dengan
teknologi melalui media aplikasi Instagram berupa promosi dalam bentuk konten-
konten yang beragam terkait produk atau jasa. Pada penelitian ini mebahas tentang
pemanfaatan Instagram sebagai media promosi digital oleh media partner Concert
Music. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah metode deskriptif
kualitatif. Berdasarkan hasil penelitian pelaksanaan pemanfaatan Instagram sebagai
media promosi digital yang dilakukan oleh Concert Music adalah memanfaatkan
fitur upload foto dan video, serta aktif membalas komentar dengan tujuan untuk

mempromosikan media Concert Music dan menarik klien untuk bekerja sama.

Kata Kunci : Promosi digital, Instagram, Media Partner
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ABSTARCT

The development of information technology now utilizes Internet-based digital
technology to market products or services to consumers. Digital promotion is a
process of promoting and discovering markets through digital media based on social
networks. Marketing with technology through Instagram application media is a
promotion in the form of a variety of content related to a product or service. This
study discusses the use of Instagram as a digital promotion media by the media
partner Concert Music. The method used in this research is qualitative descriptive
method. Based on the results of the research, the implementation of using Instagram
as the digital promotion medium carried out by Concert Music is to take advantage
of the feature of upload photos and videos, as well as actively respond to comments
with the aim of promoting the media Concert Music and attracting clients to
cooperate.

Keywords : Digital promotion, Instagram, Partnership
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