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ABSTRAK  

 

Stella Marisca Primartha, 20201041521. Pengaruh Live Shopping di E-

commerce Terhadap Perilaku Impulsive Buying di Kalangan Mahasiswa 

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.  

Penggunaan teknologi yang semakin berkembang, membuat adanya trend baru 

yang berkembang dikalangan masyarakat yaitu live shopping. live shopping 

adalah aktivitas seorang penjual yang menyiarkan secara langsung untuk 

menginformasikan tentang produk yang dijual, dan dalam beberapa kasus secara 

langsung,  sering mendemonstrasikan cara penggunaan produk tersebut. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh yang terjadi antara live 

shopping di e-commerce terhadap perilaku impulsive buying dikalangan 

Mahasiwa. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitaif dengan 

pendekatan kuesioner, dengan pengambilan sampel menggunakan rumus slovin. 

Teknik analisis data yang digunakan yaitu uji asumsi klasik dengan uji normalitas 

dan analisis regresi linear secara sederhana. Hasil dari penelitian ini adalah 

ditemukannya pengaruh yang terjadi ketika mahasiswa menonton live shoppping 

sebesar 29,7% dapat mempengaruhi mereka untuk melakukan perilaku impulsive 

buying, dan sebesar 70,3% adanya faktor pengaruh lain yang tidak termasuk 

kedalam penelitian ini. 

Kata Kunci : E-commerce, Live Shopping, Impulsive Buying. 
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ABSTRACT 

  

Stella Marisca Primartha, 202010415321. The Influence of Live Shopping in E-

commerce on Impulsive Buying Behavior among Students at Bhayangkara 

University, Jakarta Raya. 

The increasing use of technology has created a new trend that is developing 

among society, namely live shopping. Live shopping is the activity of a seller 

broadcasting live to inform about the products being sold, and in some cases 

directly, often demonstrating how to use the product. This research aims to find 

out how much influence live shopping in e-commerce has on impulsive buying 

behavior among students. The research method used was quantitative with a 

questionnaire approach, with sampling using the Slovin formula. The data 

analysis technique used is the classic assumption test with normality test and 

simple linear regression analysis. The results of this research were that 29,7% of 

the influence that occurs when students watch live shopping can influence them to 

carry out impulsive buying behavior, and 70,3% of the time there are other 

influencing factors that are not included in this research. 

Keywords : E-commerce, Live Shopping, Impulsive Buying. 
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