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ABSTRACT 

Dara Nandaditya Syahputeri 201910415290. Fan Engagement on Twitter 

Account @nctunion_ina as a Hub for Active Participation in the Project 'The Dream 

Show 2: In A Dream – Jakarta'" 

This research will discuss the interaction of fans in online communities or 

fanbases involved in "The Dream Show 2: In A Dream – Jakarta" fan project activities. 

The purpose of this research is to analyze how fans interact and participate in online 

communities or fanbases through fan project activities. The researcher used 

qualitative research method with a descriptive method in this study. The research 

employed the Participatory Culture theory by Henry Jenkins (2009). The results of this 

study indicate that fan interaction on the @nctunion_ina account during fan project 

activities is facilitated by the use of features provided by Twitter, such as Reply, 

Reposts, Quotes, Mention, Direct Message, and Likes. Interaction occurs when the 

@nctunion_ina account posts a tweet containing information about the fan project. In 

this platform, Twitter becomes the main space where fans participating in the fan 

project interact, exchange information, and show enthusiasm for the fan project they 

support. The use of these features also reflects the principles of Participatory Culture 

as the theoretical foundation. The most frequently used features in fan interaction are 

Reply, Quotes, and Reposts, demonstrating how fans use these features to interact, 

express opinions, and strengthen their engagement in fan project activities. 

 

Keywords: Fan Interaction, Twitter, Fan Project, Participatory Culture Theory. 

 

 

 

 

 

Interaksi Penggemar.., Dara Nandaditya Syahputeri, Fakultas Ilmu Komunikasi, 2024



  

v 
 

ABSTRAK 

Dara Nandaditya Syahputeri 201910415290. Interaksi Penggemar Pada 

Akun Twitter @nctunion_ina Sebagai Wadah Partisipasi Aktif Dalam Project “The 

Dream Show 2: In A Dream – Jakarta”. 

Penelitian ini akan membahas mengenai interaksi penggemar dalam komunitas 

online atau fanbase yang terlibat dalam kegiatan fan project “The Dream Show 2: In 

A Dream – Jakarta”. Adapun tujuan dari dilakukannya penelitian ini adalah bertujuan 

untuk menganalisis bagaimanakah penggemar berinteraksi dan berpartisipasi dalam 

komunitas online atau fanbase melalui kegiatan fan project. Metode yang dilakukan 

peneliti dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan metode 

deskriptif. Pada penelitian ini menggunakan teori Budaya Partisipasi oleh Henry 

Jenkins (2009). Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa interaksi penggemar 

yang dilakukan pada akun @nctunion_ina dalam kegiatan fan project dibarengi oleh 

penggunaan fitur-fitur yang disediakan oleh Twitter, seperti Reply, Reposts, Quotes, 

Mention, Direct Message, dan Likes. Interaksi terjalin ketika akun @nctunion_ina 

memposting sebuah kicauan (tweet) yang berisikan informasi mengenai fan project 

tersebut. Dalam platform ini, Twitter menjadi ruang utama di mana penggemar yang 

ikut berpartisipasi dalam fan project tersebut berinteraksi, saling bertukar informasi, 

dan menunjukkan antusiasme terhadap proyek penggemar yang mereka dukung. 

Penggunaan fitur-fitur ini juga menggambarkan prinsip-prinsip Budaya Partisipasi 

yang menjadi landasan teoretis. Fitur-fitur yang paling sering digunakan dalam 

interaksi penggemar adalah Reply, Quotes, dan Reposts. Ini menunjukkan bagaimana 

penggemar menggunakan fitur-fitur ini untuk berinteraksi, menyampaikan pendapat, 

dan menguatkan keterlibatan mereka dalam kegiatan fan project. 

 

Kata kunci: Interaksi Penggemar, Twitter, Fan Project, Teori Budaya Partisipasi 
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