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ABSTRAK 

 Jesika Delfrida Silaen. 202010415355. Pengaruh Kredibilitas Pembawa 

Acara Tonight Show Terhadap Minat Menonton Tayangan Program Talk Show 

Tonight Show NET TV (Survei Pada Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jaya 

Penonton Tonight Show). 

 Penelitian ini dilakukan untuk mencari seberapa besar Pengaruh 

Kredibilitas Pembawa Acara Tonight Show Terhadap Minat Menonton Tayangan 

Program Talk Show Tonight Show NET TV (Survei Pada Mahasiswa Universitas 

Bhayangkara Jaya Penonton Tonight Show). Penelitian ini menggunakan teori 

kredibilitas sumber dengan menggunakan pendekatan kuantitatif, serta metode 

yang dIgunakan adalah survei. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah responden 100 orang. 

Pengumpulan data yang digunakan adalah data primer berupa angket atau 

kuesioner. 

 Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan antara 

Kredibilitas Pembawa Acara (X) dan Minat Menonton (Y). Nilai t 2.550 dengan 

signifikansi 0,012. Artinya variabel independen secara parsial mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen atau juga dapat disimpulkan 

bahwa variabel Kredibilitas Pembawa Acara berpengaruh terhadap variabel Minat 

Menonton Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Koefisien 

determinasi (R2) sebesar sebesar 0,062 atau 6,2%. Artinya bahwa Kredibilitas 

Pembawa Acara (X) berpengaruh terhadap Minat menonton (Y) sebesar 6,2%, dan 

sisanya 93,8% dipengaruhi oleh faktor-faktor lainnya. 

Kata Kunci: Kredibilitas, Minat Menonton, Talkshow, Kuantitatif 
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ABSTRACT 

 Jesika Delfrida Silaen. 202010415355. The Influence of the Credibility of 

the Tonight Show Host on Interest in Watching the NET TV Tonight Show Talk Show 

Program (Survey of Bhayangkara Jaya University Students Watching the Tonight 

Show). 

 This research was conducted to find out how much influence the credibility 

of the Tonight Show presenter has on interest in watching the NET TV Tonight Show 

talk show program (Survey of Bhayangkara Jaya University Students Watching the 

Tonight Show). This research uses source credibility theory using a quantitative 

approach, and the method used is a survey. The sampling technique used in this 

research was purposive sampling with a total of 100 respondents. The data 

collection used is primary data in the form of questionnaires. 

 The research results show that there is a significant influence between Host 

Credibility (X) and Viewing Interest (Y). The t value is 2.550 with a significance of 

0.012. This means that the independent variable partially has a significant influence 

on the dependent variable or it can also be concluded that the Presenter Credibility 

variable influences the variable Interest in Watching Students at Bhayangkara 

University, Jakarta Raya. The coefficient of determination (R2) is 0.062 or 6.2%. 

This means that the host's credibility (X) influences viewing interest (Y) by 6.2%, 

and the remaining 93.8% is influenced by other factors. 

Keywords: Credibility, Interest in Watching, Talkshow, Quantitative 
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