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ABSTRAK

Perkembangan media sosial telah membuka peluang baru bagi banyak

bisnis, termasuk industri konveksi. Anjas Konveksi, sebuah usaha konveksi yang

awalnya mengandalkan promosi offline, kini telah memanfaatkan platform online,

khususnya Instagram. Implementasi strategi kreatif, seperti mock-up plan,

menjadi kunci dalam pengembangan konten yang menarik dan efektif di

Instagram. Dengan pendekatan kualitatif, data dikumpulkan melalui observasi,

wawancara, dan analisis konten. Hasil penelitian menunjukkan bahwa

penggunaan mock up plan secara terstruktur mampu meningkatkan kualitas

konten visual yang ditampilkan di platform Instagram. Hal ini tercermin dalam

peningkatan jumlah pengikut, keterlibatan, dan interaksi yang positif dengan

pelanggan. Temuan ini menegaskan pentingnya strategi kreatif yang terencana

dengan baik dalam meningkatkan daya tarik dan efektivitas komunikasi brand di

Instagram. Implikasi praktis dari penelitian ini menyoroti pentingnya

memanfaatkan strategi kreatif seperti mock up plan dalam merencanakan dan

melaksanakan konten pemasaran digital di platform media sosial Instagram.

Penelitian ini memberikan kontribusi pada pemahaman tentang strategi kreatif

dalam konteks pemasaran digital, khususnya dalam industri konveksi. Meskipun

menghadapi tantangan seperti penyesuaian dengan perubahan tren dan

keterbatasan sumber daya, Anjas Konveksi tetap berkomitmen untuk membangun

kehadiran dan meningkatkan interaksi dengan pelanggan melalui media sosial,

terutama Instagram, sebagai bagian dari strategi pemasaran mereka.

Kata Kunci : Mock Up Plan, Media Sosial, Instagram, Strategi Kreatif,

Konveksi.
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1 ABSTRACT

The development of social media has opened up new opportunities for

many businesses, including the garment industry. Anjas Konveksi, a garment

business that initially relied on offline promotion, has now leveraged online

platforms, particularly Instagram. The implementation of creative strategies, such

as mock-up plans, has been key in developing engaging and effective content on

Instagram. Using a qualitative approach, data was collected through observation,

interviews, and content analysis. The research findings indicate that the

structured use of mock-up plans can enhance the quality of visual content

displayed on the Instagram platform. This is reflected in increased followers,

engagement, and positive interactions with customers. These findings underscore

the importance of well-planned creative strategies in enhancing the attractiveness

and effectiveness of brand communication on Instagram. The practical

implications of this research highlight the importance of utilizing creative

strategies such as mock-up plans in planning and executing digital marketing

content on the Instagram social media platform. This research contributes to

understanding creative strategies in the context of digital marketing, especially in

the garment industry. Despite facing challenges such as adapting to changing

trends and resource limitations, Anjas Konveksi remains committed to building a

presence and enhancing interactions with customers through social media,

especially Instagram, as part of their marketing strategy.

Keywords : Mock Up Plan, Social Media, Instagram, Creative Strategy,

Garment Industry
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