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ABSTRAK

Ricky Nugraha 201910415008. Thrifting sudah dianggap sebagai salah satu cara
mencari dan membeli barang bekas yang masih layak untuk dipakai dengan
berbagai jenis brand yang ada agar menghemat pengeluaran dan bisa mengurangi
limbah tekstil. Banyaknya peminat thrifting maka munculah anggapan
bahwasanya thrifting mengganggu produk tekstil dalam negeri, sehingga impor
pakaian bekas atau biasa dibilang thrifting, dikatakan ilegal dan dilarang.
Kurangnya ketegasan dari pemeritah dalam benar-benar memberhentikan
peredaran dan penjualan pakaian impor bekas. Pada peraturan Menteri
Perdagangan Republik Indonesia Nomor 12 tahun 2020 dan Nomor 18 tahun 2021
tentang Barang dilarang impor, di antarannya barang yang dilarang di impor
masuk ke wilayah Indonesia merupakan pakaian bekas, sesuai dengan pasal 2 ayat
barang yang dilarang impor yaitu pakaian bekas dan juga barang bekas lainnya
dalam pos Tarif HS 6309.00.00 dengan menjelaskan peraturan dilarangnya impor
pakaian bekas sebab tidak diperkenankannya penjualan pakaian bekas
(Ningsih.K.D.A.L, Ardhya.S.N, Setianto.A.J, 2021). Produk Thriftbyansap
mengalami sedikit kesulitan untuk memperbaharui stok yang akan dijual setelah
adanya peraturan menteri perdagangan no 40 tahun 2022. Dengan adanya bauran
pemasaran 7P (Marketing Mix) melalui peraturan menteri perdagangan no 40
tahun 2022 memberikan dampak positif untuk membangun hubungan baik melalui
interkasi dengan followers atau calon konsumen dan membuat semakin dekat
dengan konsumen. Dari bauran pemasaran 7P itu yang dilakukan oleh
Thriftbyansap ada satu bauran yang menonjol yaitu promosi, Thriftbyansap juga
melakukan promosi dengan menjual paket usaha yang dimana barang tersebut
bisa dijual lagi dan harganya lebih murah dibandingkan dengan harga satuan.
Dimana bentuk promosi itu membuat konsumen Thriftbyansap stabil dan bahkan
menarik konsumen baru.
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ABSTRACT

Ricky Nugraha 201910415008. Thrifting is considered a way to search for and
purchase second-hand items that are still usable, featuring various brands to save
on expenses and reduce textile waste. The popularity of thrifting has led to the
perception that it disrupts the domestic textile product industry, resulting in the
labeling of importing second-hand clothes, commonly known as thrifting, as
illegal and prohibited. The lack of strict enforcement from the government in
completely stopping the circulation and sale of imported second-hand clothing is
notable. According to the regulations of the Minister of Trade of the Republic of
Indonesia Number 12 of 2020 and Number 18 of 2021 concerning Prohibited
Imported Goods, among the prohibited items entering the territory of Indonesia
are second-hand clothes. Article 2, paragraph specifies that the import of second-
hand clothes and other used goods under Tariff HS 6309.00.00 is prohibited,
explaining the ban on the import of second-hand clothes due to the prohibition of
selling them (Ningsih, K.D.A.L, Ardhya, S.N, Setianto, A.J, 2021). Thriftbyansap
faced some challenges in replenishing its inventory for sale after the
implementation of Minister of Trade Regulation No. 40 of 2022. However, the
marketing mix, incorporating the 7Ps of marketing through the Minister of Trade
Regulation No. 40 of 2022, has had a positive impact on building good
relationships through interaction with followers or potential consumers, bringing
the brand closer to consumers. Among the 7Ps of the marketing mix implemented
by Thriftbyansap, one standout element is promotion. Thriftbyansap engages in
promotional activities by selling business packages, allowing items to be resold at
a lower price than individual items. This promotional strategy not only stabilizes
existing consumers but also attracts new ones
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benarnya dengan doa dan dukungan dari orang tua tercinta.
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proposal ini dapat bermanfaat dalam bidang akademis ataupun praktis, serta dapat

berkembang lebih lanjur.

Jakarta, 29 Desember 2023
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