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ABSTRAK 

 

Annisa Larasati.201610515099.Hubungan Antara Celebrity Worship 

dengan Perilaku Konsumtif (Studi Korelasi tentang Hubungan Antara Celebrity 

Worship dengan Perilaku Konsumtif Pada Remaja Penggemar K-Pop di 

Komunitas K- Popers Bekasi). 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan antara 

celebrity worship dengan perilaku konsumtif pada remaja penggemar K-Pop di 

Komunitas K-Popers Bekasi. Variabel yang di teliti mengenai pemujaan idola 

(celebrity worship) dan perilaku konsumtif. Variabel terikat dalam penelitian 

ini adalah perilaku konsumtif. Variabel bebas dalam penelitian ini adalah 

celebrity worship. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 

korelasi dengan jumlah sampel 165 subjek. Metode pengambilan data 

menggunakan korelasi Spearman’s rho. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

adanya hubungan positif yang signifikan antara celebrity worship dengan 

perilaku konsumtif (r=0,556, p=0,000) artinya semakin tinggi celebrity worship 

makan semakin tinggi pula perilaku konsumtif pada remaja penggemar K-Pop 

di Komunitas K-Popers Bekasi. Saran dari penelitian terkait adalah untuk lebih 

memfokuskan kepada artis atau idola yang digemari oleh para penggemar 

remaja serta barang atau merchandise yang seringkali diincar oleh para 

penggemar remaja 
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ABSTRACT 

 

Annisa Larasati.201610515099.The relationship Between Celebrity Worship 

and Consumptive Behaviour (Correlation Study Celebrity Worship and 

Consumptive Behaviour of Adolescents K-Pop’s Fans in Comunity K-Popers). 

This research aims to determine the correlation celebrity worship and 

consumptive behaviour of adolescents KPop's fans in comunity K-Popers. The 

variables studied were celebrity worship and consumptive behaviour. The 

dependent variable in this study is consumptive behaviour. The independent 

variable in this study is a celebrity worship. This study uses correlation 

quantitative research with a sample of 165 subject. The data collecation 

method use Spearman’s rho correlation. The results showed that there was a 

significant positive relationship between celebrity worship and consumptive 

behaviour (r=0,556, p=0,000) it means that the higher celebrity worship 

welfare will be accompanied by an consumptive behaviour of adolescents 

KPop's fans in comunity K-Popers. The suggestions from related research are 

to focus more on artists or idols favored by adolescents KPop's fans as well as 

goods or merchandise that are often coveted by adolescents KPop's fans. 
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