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ABSTRACT

This study aims to see and find out whether or not there is a
relationship between mood and impulsive buying tendencies in e-
commerce user students at Bhayangkara Jakarta Raya Campus Il Bekasi
University. This research methods with the type of research used isa
correlational type of research is that researchers want to see and know the
relationship between two variables. The sample was taken using a non-
probability sampling method with a purposive sampling technique, the
subject in this study were 105 student of the class of 2021 who used e-
commerce at Bhayangkara Jakarta Raya Campus Il Bekasi University.
Test the hypothesis in this study using Kendall’s tau with the help of SPSS
software. The result obtained in this study show that the value of the
correlation coefficient is 0.144 or p>0.05 with a significance level of 0,038
or p<0.05, which means that there is a significant relationship between

mood and impulsive buying tendencies in students of the class of 2021

Keywords: implusive buying tendency, mood, e-commerce
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ABSTRAK
Nur Anisah Pradita Andriyani. 201810515065. Hubungan antara
Mood dengan Kecenderungan Impulsive Buying Pada Mahasiswa

Pengguna E-Commerce.

Penelitian ini bertujuan untuk melihat dan mengetahui ada atau
tidaknya hubungan antara mood dengan kecenderungan impulsive buying
pada mahasiswa pengguna e-commerce di Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya Kampus Il Bekasi. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kuantitatif dengan tipe penelitian yang digunakan ialah tipe
penelitian korelasional ialah peneliti ingin melihat dan mengetahui
hubungan dari dua variabel. Sampel diambil menggunakan metode non
probability sampling dengan teknik sampling ialah purposive sampling,
subjek dalam penelitian ini ialah 105 mahasiswa angkatan 2021 pengguna
e-commerce di Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Kampus Il Bekasi.
Uji hipotesis dalam penelitian ini menggunakan Kendall’s tau dengan
bantuan software SPSS. Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa nilai koefisien korelasi sebesar 0,144 atau p>0,05
dengan taraf signifikansi sebesar 0,038 atau p<0,05 yang artinya bahwa
terdapat hubungan yang signifikan antara mood dengan kecenderungan

impulsive buying pada mahasiswa angkatan 2021.

Kata kunci: Kecenderungan impulsive buying, mood, e-commerce
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