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ABSTRAK 

 

Rizkya Az Zahra Saputri, 201810515174. Hubungan antara Konformitas 

dengan Perilaku Konsumtif Belanja Online pada K-Popers di Kota Bekasi. 

Belanja online adalah suatu transaksi jual beli yang dilakukan melalui media  

internet tanpa harus bertemu antara penjual dan pembeli secara online dapat  

memberikan beragam kemudahan bagi konsumen diantaranya adalah adanya 

penghematan biaya, barang bisa langsung diantar. Berhubungan dengan belanja 

online para penggemar k-pop juga senang melakukan belanja online untuk membeli 

barang-barang yang berhubungan dengan kebudayaan korea. Banyaknya produk- 

produk yang ditawarkan dipasaran akan mempengaruhi individu terhadap 

pembelian dan pemakaian barang, terkadang pembelian dan pemakaian suatu 

barang bukan lagi untuk memenuhi kebutuhan melainkan karena adanya keinginan 

dinamakan perilaku konsumtif yaitu perilaku berkonsumsi yang tidak didasari pada 

pertimbangan yang rasional, melainkan sebagai pemenuhan perasaan senang 

ataupun emosi sesaat tanpa pertimbangan. Kajian tentang perilaku konsumtif 

dengan konformitas pada penelitian kali ini berfokus pada aplikasi belanja online 

yang dimiliki oleh K-Popers Bekasi. Responden yang dilibatkan dalam penelitian 

ini adalah K-Popers Bekasi yang melakukan belanja online dengan menggunakan 

aplikasi belanja online, jumlah sampel pada penelitian ini yaitu 157 orang. Metode 

analisis yang digunakan pada penelitian ini yaitu correctional product moment dari 

Pearson, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa nilai koefisien korelasi sebesar 

0,827 dengan taraf signifikansi (p) 0,000 (p<0,05) hasilnya menunjukkan adanya 

hubungan positif antara konformitas dengan perilaku konsumtif belanja online pada  

K-Popers Bekasi. 

 

Kata kunci: Perilaku Konsumtif, Konformitas, Belanja Online 
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ABSTRACT 

 
Rizkya Az Zahra Saputri, 201810515174. The Relationship between 

Conformity and Consumptive Behavior of Online Shopping on K-Popers in Bekasi 

City. 

Online shopping is a buying and selling transaction that is carried out 

through internet media without having to meet between sellers and buyers online 

can provide various conveniences for consumers including cost savings, goods can 

be delivered directly. Regarding online shopping, k-pop fans are also happy to do 

online shopping to buy goods related to Korean culture. The number of products 

offered in the market will affect individuals towards the purchase and use of goods, 

sometimes the purchase and use of an item is no longer to meet needs but because 

of a desire called consumptive behavior, namely consumption behavior that is not 

based on rational considerations, but as the fulfillment of feelings of pleasure. or 

momentary emotion without consideration. The study of consumptive behavior with 

conformity in this study focuses on the online shopping application owned by K-

Popers Bekasi. Respondents involved in this study were K-Popers Bekasi who did 

online shopping using an online shopping application, the number of samples in 

this study was 157 people. The analytical method used in this study is the 

correctional product moment from Pearson, the results of this study indicate that 

the correlation coefficient value is 0.829 with a significance level (p) of 0.000 (p 

<0.05). The results indicate a positive relationship between conformity and 

consumer behavior in online shopping. at K-Popers Bekasi. 

 

Keywords: Consumptive Behavior, Conformity, Online Shopping 
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