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ABSTRAK 

Titik Dayanti 201710515046. Pengaruh Conscientiousness 

Dengan Kecenderungan Impulsive Buying Pada Wanita Dewasa Awal 

di Bekasi Utara. 

Tujuan penulisan ini adalah untuk mengetahui pengaruh antara 

conscientiousness dengan kecenderungan impulsive buying pada wanita 

dewasa awal di Bekasi Utara. Tipe penelitian ini adalah kuantitatif yang 

bertujuan untuk melihat apakah terdapat pengaruh. Jumlah responden 

yang digunakan sebanyak 130 orang wanita dewasa awal yang 

bertempat tinggal disalah satu daerah di Bekasi Utara, dengan 

menggunkan teknik sampling insidental. Hasil penelitian berdasarkan 

uji regresi menunjukkan tedapat pengaruh negatif antara 

conscientiousness dan kecenderungan impulsive buying pada wanita 

dewasa awal di Bekasi Utara (nilai F hitung = 145, 459 dengan tingkat 

signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,01. Dengan demikian dapat 

disimpulkan bahwa semakin tinggi tingkat  conscientiousness yang 

dimiliki wanita dewasa awal yang bertempat tinggal disalah satu daerah 

di Bekasi Utara maka semakin rendah tigkat kecenderungan impulsive 

buying ketika berbelanja. Lebih berhati-hati dalam mengambil 

keputusan dalam melakukan pembelian, sehingga tidak mudah 

terpengaruh oleh situasi ketika berbelanja, konsumen lebih cermat 

dalam membeli sesuai kebutuhan. 

 Kata kuci: Conscientiousness, Kecenderungan Impulsive Buying. 
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ABSTRACT 

 

 Titik Dayanti 201710515046. The Effect of 

Conscientiousness with Impulsive Buying Tendencies in Early Adult 

Women in North Bekasi. 

  The purpose of this paper is to determine the effect of 

conscientiousness with impulsive buying tendencies in early adult 

women in North Bekasi. This type of research is quantitative which 

aims to see if there is an effect. The number of respondents used as 

many as 130 early adult women who live in one area in North Bekasi, 

using incidental sampling technique. The results of the study based on 

the regression test showed that there was a negative influence between 

conscientiousness and impulsive buying tendencies in early adult 

women in North Bekasi (F count = 145, 459 with a significance level of 

0.000 less than 0.01. Thus, it can be concluded that the higher the level 

of conscientiousness possessed by early adult women who live in an 

area in North Bekasi, the lower the level of impulsive buying tendencies 

when shopping.Be more careful in making decisions in making 

purchases, so they are not easily influenced by the situation when 

shopping, consumers are more careful in buying according to the 

needs. 

           Keywords: Conscientiousness, Impulsive Buying Tendency. 
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