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ABSTRAK

Mahfud Fauzan_201610215169. Analisis Strategi Pemasaran Untuk Meningkatka
Penjualan Produk Rak Sepatu Krakter Menggunakan Metode SWOT (Strengths,
Weakness, Opportunity, Threat) & QSPM (Quantitative Strategic Planning Matriks).

Didalam suatu perusahaan atau usaha yang dimana yang di dalamnya harus mempunyai
masing-masing strategi, strategi usaha harus mempunyai faktor penting dalam
berkomintmen dalam memutuskan lanjut atau tidaknya dalam usaha. Selain itu yang
dimana sebuah proses strategi yang pertama dalam pengenalan bidang usaha yang di
inginkan yaitu harus melakukan pengembangan atau pemasaran yang lebih bagus, kreatif
dan inovatif. Didalam strategi yang ada untuk permasalahan yang ada di dalam di
CV.Fafa Mandiri Olshop yaitu bagaimana cara untuk membuat strategi pemasaran guna
untuk meningkatkan penjualan pada produk rak sepatu dengan analisis SWOT dan
QSPM, desain mudah ditirukan dalam pesaing yang ada. Maka dari itu suatu objek di
dalam penelitian ini adanya bermacam-macam pesaing yang sama dalam hal penjualan
produk yang sama di produksinya oleh karena itu dalam halnya untuk menjaga kualitas
pada produk rak sepatu tetap baik dan bagus maka adanya untuk melakukan strategi
pemasaran agar mendapatkan inovasi dan kreativitas untuk di usaha CV.Fafa Mandiri
Olshop. Maka dari itu penelitian ini bertujuan untuk melakukan analisa strategi penjualan
usaha yang dipakai untuk membukusaha dengan menggunakan metode strenght,weakne
sss, opportunity dan threat dan QSPM (Quantitative Strategic Planning Matrix) yang
dimana guna untuk menghasilkan strategi bisnis baru yang nantinya akan digunakan pada
usaha CV. Fafa Mandiri Olshop. Maka hasil analisa yag didapat dalam penelitian ini
terdapat 12 alternatif strategi yang telah disusun bedasarkan nilai TAS (TotalAttractiven
ess Scores). dengan skor tertinggi sebesar 6,75 yang merupakan prioritas utama yaitu
untuk meningkatkan bekerja sama dengan pihak-pihak yang sudah terkenal lama agar
mendapatkan kepercayaan yang lebih unggul dan kualitas yang bagus.

Kata Kunci : Analisis Strategi Pemasaran, Metode SWOT ,Quantitative Strategic
Planning Matrix (QSPM), SPSS.
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ABSTRACT

Mahfud.Fauzan_201610215169..Analysis of Marketing Strategy To Increase Sales of
Krakter Shoe Rack Products Using SWOT (Strengths, Weakness, Opportunity, Threat) &
QSPM (Quantitative Strategic Planning Matrix) Methods.

In a company or business which must have each strategy, the business strategy must have
an important factor in making a commitment in deciding whether to continue or not in
the business. In addition, where a strategic process is first in the introduction of the
desired business field, it is necessary to develop better, creative and innovative marketing
or marketing. In the existing strategy for the problems that exist in CV.Fafa Mandiri
Olshop, namely how to create a marketing strategy to increase sales on shoe rack
products with SWOT and QSPM analysis, designs are easy to imitate in existing
competitors. Therefore, an object in this study is that there are various competitors who
are the same in terms of selling the same product in production, therefore in order to
maintain the quality of the shoe rack product, it is necessary to carry out a marketing
strategy in order to get innovation and creativity for the CV.Fafa Mandiri Olshop
business. Therefore, this study aims to analyze business sales strategies that are used for
opening up businesses using the methods of strength, weakness, opportunity and threat
and QSPM (Quantitative Strategic Planning Matrix) which is used to generate strategies
new business which will later be used in the CV business. Fafa Mandiri Olshop. So the
results,of,the,analysis,obtained,in,this.study.are.12.alternative..strategy.yang.has.arran
ged.based.value.TAS.(Total.Attractiveness Scores). with the highest score of 6.75 which
is a top priority, namely to increase cooperation with parties who have been known for a
long time in order to get superior trust and good quality.

Keywords : Marketing Strategy Analysis, SWOT Method, Quantitative Strategic Planning
Matrix (QSPM),SPSS.
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