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ABSTRAK 

 
Muhammad Dava Adipta, 201710215190. Analisis Strategi Pemasaran Dalam 

Upaya Meningkatkan Penjualan Produk Home Industry Kaus Kaki Dengan Metode 

Swot. 

UMKM Home industry Kaus kaki adalah indutri rumahan yang 

memproduksi kaus kaki. UMKM Home industry Kaus kaki belum menerapkan 

strategi pemasaran dalam usahanya tersebut, sehingga masih banyaknya orang 

yang belum mengetahui produk yang diproduksi oleh UMKM Home industry Kaus 

kaki. Oleh sebab itu, maka perlu dilakukannya penelitian dengan tujuan untuk 

menganalisis strategi apa yang sebaiknya dilakukan oleh home industry kaus kaki 

untuk meningkatkan penjualannya. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dengan 

menggunakan metode SWOT, penerapan strategi yang harus dilakukan UMKM 

Home industry Kaus kaki yaitu, Growth Oriented Strategy. Hal tersebut karena 

pada diagram cartesius analisis SWOT ditunjukkan bahwa skor nilai tertinggi 

berada pada kuadran pertama dimana kuadran itu merupakan situasi yang sangat 

menguntungkan. Strategi yang harus diterapkan dalam kondisi ini adalah UMKM 

harus lebih memaksimalkan produksi dimana UMKM mendapatkan respon yang 

baik dari konsumen terkait jenis serta kualitas produk, penetapan harga, dan 

jaminan kepada konsumen untuk produk yang mengalami kerusakan, serta dengan 

memanfaatkan peluang pasar sebesar – besarnya. UMKM Home Industry Kaus 

kaki memiliki banyak peluang dan kekuatan sehingga dapat meminimalkan 

kelemahan serta mengatasi berbagai ancaman. 

Kata kunci: SWOT, Strategi pemasaran, Penjualan, dan Growth Oriented Strategy. 
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ABSTRACT 

  
Muhammad Dava Adipta, 201710215190. Analysis Of Marketing Strategy In An 

Effort To Increase Sales Home Industry Of Socks 

  UMKM Home industry Socks is a home industry that produces socks. 

UMKM Home industry Socks have not implemented a marketing strategy in their 

business, so there are still many people who do not know the products produced by 

UMKM Home industry Socks. Therefore, it is necessary to do research with the 

aim of analyzing what strategies should be carried out by the home industry socksto 

increase sales. The results of the study indicate that by using the SWOT method, 

the implementation of the strategy that must be carried out by the UMKM Home 

industry Socks is the Growth Oriented Strategy. This is because the SWOT analysis 

Cartesian diagram shows that the highest score is in the first quadrant where the 

quadrant is a very profitable situation. The strategy that must be applied in this 

condition is that UMKMs must maximize production where UMKMs get a good 

response from consumers regarding the type and quality of products, pricing, and 

guarantees to consumers for damaged products, as well as by taking advantage of 

market opportunities as large as possible. UMKM Home Industry Socks have many 

opportunities and strengths so they can minimize weaknesses and overcome various 

threats. 

Keywords: SWOT, Marketing strategy, Sales, and Growth Oriented Strategy. 
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