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ABSTRAK

Azka Dewa Bagus Mahesa. 201610415242. Pengaruh Isi Pesan Iklan " Wib
Spesial Ulang Tahun Tokopedia Ke-11" di YouTube Terhadap Minat
Berbelanja Online Mahasiswa Fakultas IImu Komunikasi Universitas
Bhayangkara Jakarta Raya

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan apakah terdapat
“pengaruh” dalam isi pesan iklan "Wib Spesial Ulang Tahun Tokopedia Ke-
11" di YouTube Terhadap Minat Berbelanja Online Mahasiswa Fakultas limu
Komunikasi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Dalam penelitian ini
penulis menggunakan teori AIDCA. Dalam penelitian ini penulis
menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data dalam penelitian
ini menggunakan penyebaran kuesioner kepada mahasiswa dan mahasiswi
Fakultas IImu Komunikasi angkatan 2017. Penelitian ini menggunakan
sampel sebanyak 72 responden dengan rumus slovin sebesar 10%. Peneliti
menggunakan teknik pengambilan sampel dengan probability sampling atau
simple random sampling. Penulis menggunakan skala likert sebagai alat ukur
jenjang pendapat responden.

Kata Kunci: Iklan YouTube, Tokopedia, Teori AIDCA
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ABSTRACT

Azka Dewa Bagus Mahesa. 201610415242. The Effect Message of
Advertising "Tokopedia's 11th Birthday Special Wib" on YouTube on Online
Shopping Interests in Students of the Faculty of Communication Sciences,
Bhayangkara University, Greater Jakarta

This study aims to find out and explain whether there is an "influence” in the
"Tokopedia 11th Birthday Special Wib" advertisement message on YouTube
on the Online Shopping Interest of Students of the Faculty of Communication
Sciences, Bhayangkara University, Greater Jakarta. In this study the author
uses the AIDCA theory. In this study the authors used quantitative methods.
The data collection technique in this study used questionnaires to students of
the Faculty of Communication Science class 2017. This study used a sample
of 72 respondents with a 10% slovin formula. Researchers used a sampling
technique with probability sampling or simple random sampling. The author
uses a Likert scale as a measuring instrument for the level of respondents’
opinions. This study uses construct validity because the scale measured
reflects the concept being measured. In Variable X there are 17 valid
statements, while in Variable Y there are 10 valid statements.

Keywords: Youtube Ads, Tokopedia, AIDCA Theory
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