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ABSTRAK 

 Ayu Marandita. 201717415120. Pengaruh Lucas WayV pada Pemasaran 

Neo Coffee terhadap Minat Beli Pengikut Akun Twitter @LucasWong_ID. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Lucas WayV sebagai 

celebrity endorser pada pemasaran produk Neo Coffee terhadap minat beli 

pengikut akun twitter @LucasWong_ID. Hal ini berkaitan dengan kredibilitas 

yang dimiliki Lucas WayV sebagai celebrity endorser pada pemasaran Neo 

Coffee dalam mempengaruhi motivasi beli calon konsumen. Kriteria kredibilitas 

menggunakan konsep TEARS (Trustworthiness, Expertise, Attractiviness, 

Respect, dan Similarity). Metode penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif dengan teori kredibilitas sumber. Teknik pengumpulan data dalam 

penelitian ini adalah dengan cara menyiapkan dan menyebarkan kuisioner dengan 

28 butir pernyataan kepada 297 responden, mengkode data, kemudian tabulasi.  

 Hasil pengujian hipotesis dengan regresi linear sederhana pada penelitian 

ini menunjukan bahwa: 1) faktor kepercayaan menghasilkan pengaruh paling 

tinggi dengan nilai sebesar 43,6%, diikuti pengaruh penghargaan sebesar 39,5%, 

pengaruh keahlian sebesar 34,8%, pengaruh kesamaan sebesar 31,3%, dan 

pengaruh daya tarik sebesar 24,5%. 2) hasil koefisien determinasi (R
2
) 

menghasilkan nilai sebesar 0,586 yang menunjukan besar pengaruh celebrity 

endorser (variabel X) terhadap minat beli (variabel Y) sebesar 58,6%. 3) hasil 

pengujian menunjukkan nilai t hitung sebesar 20,434 dengan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci : celebrity endorser, kredibilitas, minat beli 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Lucas.., Ayu Marandita, Fakultas Komunikasi, 2022



vi 
 

ABSTRACT 

 Ayu Marandita. 201717415120. The Effect of Lucas WayV on Neo 

Coffee's Marketing on Buying Interest of Followers of the Twitter Account 

@LucasWong_ID. 

 

 

 This study aims to determine the effect of Lucas WayV as a celebrity 

endorser on the marketing of Neo Coffee products on the buying interest of 

followers of the @LucasWong_ID twitter account. This refers to Lucas WayV's 

credibility as a celebrity endorser in Neo Coffee marketing in influencing the 

buying motivation of prospective consumers.  The criteria for credibility use the 

TEARS concept (Trustworthiness, Expertise, Attractiveness, Respect, and 

Similarity). This research method is a quantitative research method with source 

credibility theory. The data collection technique in this study was by preparing 

and distributing questionnaires with 28 statements to 297 respondents, coding the 

data, then tabulating. 

 

 The results of hypothesis testing with simple linear regression in this study 

indicate that: 1) the trustworthiness factor has the highest effect with a value of 

43.6%, followed by the effect of the respect at 39.5%, the effect of expertise at 

34.8%, the effect of similarity at 31 .3%, and the effect of attractiveness is 24.5%. 

2) the result of the coefficient of determination (R2) produces a value of 0.586 

that shows the influence of celebrity endorser (variable X) on buying interest 

(variable Y) of 58.6%. 3) the test results show the t-count value of 20.434 with a 

significance value of 0.000 <0.05. 

 

 

Keywords : celebrity endorser, credibility, buying interest 
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