
PENGARUH KREDIBILITAS DAN KECAKAPAN 

KOMUNIKASI DARI BEAUTY INFLUENCER 

@HANUMMEGAA TERHADAP REFERENSI 

KECANTIKAN PADA PENGIKUTNYA DI 

INSTAGRAM 

 

 

SKRIPSI 

 

 

OLEH : 

PUSPITA DWI INDAH PRATIWI 

201710415156 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2021 



i 
 

PENGARUH KREDIBILITAS DAN KECAKAPAN 

KOMUNIKASI DARI BEAUTY INFLUENCER 

@HANUMMEGAA TERHADAP REFERENSI 

KECANTIKAN PADA PENGIKUTNYA DI 

INSTAGRAM 

 

 

SKRIPSI 

 

 

OLEH : 

PUSPITA DWI INDAH PRATIWI 

201710415156 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2021 

 

 

 

Pengaruh Kredibilitas.., Puspita Dwi Indah Pratiwi, Fakultas Komunikasi, 2022



Pengaruh Kredibilitas.., Puspita Dwi Indah Pratiwi, Fakultas Komunikasi, 2022



Pengaruh Kredibilitas.., Puspita Dwi Indah Pratiwi, Fakultas Komunikasi, 2022



Pengaruh Kredibilitas.., Puspita Dwi Indah Pratiwi, Fakultas Komunikasi, 2022



 

iv 

 

ABSTRAK 
 

Puspita Dwi Indah Pratiwi, 201710415156. PENGARUH KREDIBILITAS DAN 

KECAKAPAN KOMUNIKASI DARI BEAUTY INFLUENCER 

@HANUMMEGAA TERHADAP REFERENSI KECANTIKAN PADA 

PENGIKUTNYA DI INSTAGRAM. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Hanum Mega sebagai beauty 

influencer pada referensi kecantikan para pengikutnya di instagram. Hal ini 

berkaitan dengan kredibilitas dan kecakapan dalam berkomunikasi yang dimiliki 

Hanum Mega sebagai beauty influencer dalam memberikan informasi mengenai 

kecantikan pada pengikutnya di instagram. Metode penelitian ini adalah metode 

penelitian kuantitatif dengan teori kredibilitas sumber. Teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini dengan cara menyiapkan serta menyebarkan kuisioner kepada 

400 responden, mengkode data, kemudian tabulasi. Hasil pengujian hipotesis 

menggunakan regresi linear berganda pada penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) 

hasil koefisien determinasi  (R2) menghasilkan nilai sebesai 0,822 yang 

menunjukkan besar pengaruh kredibilitas (X1) dan kecakapan komunikasi (X2) 

dari beauty influencer Hanum Mega terhadap Referensi Kecantikan pada 

pengikutnya di Instagram (Y) sebesar 82,2%. 2) Hasil dari uji parsial variabel 

kredibilitas Hanum Mega  menghasilkan nilai t hitung sebesar 37.982 dengan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05. 3) Hasil dari uji parsial variabel kecakapan komunikasi 

Hanum Mega menghasilkan nilai t hitung sebesar 2.654 dengan nilai signifikansi 

0,008 < 0,05. 

Kata Kunci : beaury influencer, Instagram, Kredibilitas. 
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ABSTRACT 
 

Puspita Dwi Indah Pratiwi, 201710415156. The Effect of Credibility And 

Communication Skills From Beauty Influencer @hanummegaa For The Beauty 

References to Her Followers on Instagram.  

 

This study aims to determine the effect of Hanum Mega as a beauty influencer for 

the beauty references to her followers on instagram. It is related to the credibility 

and communication skills that Hanum Mega has as a beauty influencer in providing 

information about beauty to her followers on Instagram. This research method is a 

quantitative research method with source credibility theory. The techniques of data 

collection in this study are by preparing and distributing questionnaires to 400 

respondents, coding the data, then tabulating.The results of hypothesis testing using 

multiple linear regression in this study show that: 1) the results of the coefficient of 

determination (R2) produce a value of 0.822 which indicates the large influence of 

credibility (X1) and communication skills (X2) from the beauty influencer Hanum 

Mega on Beauty Reference to her followers on Instagram (Y) is 82.2%.2) the partial 

test result of the Hanum Mega's credibility variable in a t-count value about 37.982 

with a significance value of 0.000 <0.05. 3) The results of the partial test of Hanum 

Mega's communication skill variable, in a t-count value about 2,654 with a 

significance value of 0.008 <0.05. 

 

Key words : beauty influencer, Instagram,Credibility. 
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