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ABSTRAK

Bela Anisa Pratiwi, 201810415086. Local Branding Desa Wisata Cibeusi oleh
Dinas Pariwisata Kepemudaan dan Olahraga Kabupaten Subang.

Penelitian ini dilatar belakangi dengan permasalahan yang penulis temukan pada
local branding Desa Wisata Cibeusi oleh Dinas Pariwisata, Kepemudaan dan
Olahraga Kabupaten Subang yang telah melakukan upaya local branding tetapi
masih belum optimal karena terdapat hambatan yang mempengaruhi upaya yang
dilakukan tersebut. Pada penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
deskriptif, dengan metode pengumpulan data yaitu observasi, wawancara dan
dokumentasi. Penulis melakukan wawancara dengan key informan dan informan
mengenai Local Branding Desa Wisata Cibeusi oleh Dinas Pariwisata Kepemudaan
dan Olahraga. Penelitian ini menggunakan konsep Branding, Local Branding dan
Promosi untuk melihat bagaimana upaya yang dilakukan Dinas Pariwisata,
Kepemudaan dan Olahraga Kabupaten Subang dalam menarik minat wisatawan
untuk berkunjung ke Desa Wisata Cibeusi dan bagaimana upaya yang dilakukan
Dinas Pariwisata, Kepemudaan dan Olahraga Kabupaten Subang dalam
mempromosikan Desa Wisata Cibeusi. Berdasarkan hasil penelitian yang telah
dilakukan, dapat disimpulkan bahwa Local Branding Desa Wisata Cibeusi oleh
Dinas Pariwisata, Kepemudaan dan Olahraga Kabupaten Subang sudah berhasil
tetapi belum optimal karena masih memiliki hambatan yang terdapat pada dana,
promosi, sumber daya manusia, aksesibilitas, kurangnya peran serta Organisasi
Perangkat Daerah (OPD).

Kata Kunci: Local Branding, Desa Wisata Cibeusi, Dinas Pariwisata Kepemudaan
dan Olahraga Kabupaten Subang
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ABSTRACT

Bela Anisa Pratiwi, 201810415086, Local Branding Cibeusi Tourism Village by
the Department of Tourism, Youth and Sports Subang Regency. This research is
motivated by the problems that the authors found in the local branding of the
Cibeusi Tourism Village by the Department of Tourism, Youth and Sports Subang
Regency which has made local branding efforts but still not optimal because of the
obstacles that affect the efforts mode. This study uses a descriptive qualitative
approach, with data collection methods namely observation, interviews and
documentation. The author conducted interviews with key informants and
informants regarding the Local Branding Cibeusi Tourism Village by the
Department of Tourism, Youth and Sports Subang Regency. This study uses the
concept of Branding, Local Branding and Promotion too see how efforts made by
the Department of Tourism, Youth, and Sports Subang Regency in attracting
tourists to visit the Cibeusi Tourism Village and how the efforts made by the
Department of Tourism, Youth and Sports Subang Regency in promoting the
Cibeusi Tourism Village. The results of the reseach that has been done, it can be
said that the Local Branding Cibeusi Tourism Village by the Department of
Tourism, Youth and Sports Subang Regency has been successful but not yet optimal
because it still has those in funds, promotions, resources, accessibility,
shortcomings and the role of the Regional Apparatus (OPD).

Keywords: Local Branding, Cibeusi Tourism Village, Department of Tourism,
Youth and Sports Subang Regency
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