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ABSTRAK 

 

Anting Pinta Anjani, 201710415126. Akun Instagram Fakultas dalam Perspektif 

Komunikasi Pemasaran Pendidikan (Analisis Logika Media Sosial Instagram 

@Fikomubj). 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi akun fakultas sebagai sebuah 

kegiatan komunikasi Pemasaran pendidikan untuk menunjukkan perluasan logika 

media, dalam hal ini Instagram, ke dunia pendidikan dan mengeksplorasi unggahan-

unggahan pada media sosial Instagram Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya sebagai kegiatan pemasaran pendidikan ditinjau dari lima 

dimensi logika media sosial. Karena dalam penelitian sebelumnya menunjukkan 

bahwa ada keterkaitan antara unggahan-unggahan pada akun fakultas di Instagram 

dengan mahasiswa baru dan hanya melihat dari sisi khalayak. Jenis penelitian ini 

adalah kualitatif dengan metode analisis konten. Teknik analisis data pada penelitian 

ini menggunakan lima dimensi analisis logika media sosial yakni struktur dan desain 

(structure and design), estetika (aesthetics), konvensi genre (genre conventions), 

Strategi retoris, dan mekanisme interaksi dan intensionalitas (Hermida & Mellado, 

2020). Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun Instagram @fikomubj di 

manfaatkan Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya dalam 

menyajikan informasi kegiatan yang sekaligus untuk mempromosikan fakultasnya. 

Dalam unggahan terdapat tujuh tema yakni, kegiatan akademik, kegiatan non 

akademik, informasi akademik, informasi non akademik, kegiatan penunjang 

akademik, ucapan dan lain-lain. Namun, dalam unggahannya @fikomubj lebih 

banyak memposting mengenai Informasi akademik seperti jadwal perkuliahan, 

agenda kegiatan dan ucapan. Unggahan-unggahan pada akun Instagram @fikomubj 

yang masih disajikan atau di kemas secara birokratis. 

Kata Kunci: Instagram, Komunikasi Pemasaran Pendidikan, Logika Media Sosial. 
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ABSTRACT 

 

Anting Pinta Anjani, 201710415126. Faculty Instagram Account in Educational 

Marketing Communication Perspective (Social Media Logic Analysis On @Fikomubj 

Instagram). 

This research aims to explore the faculty account as an educational marketing 

communication activity to show the expansion of media logic, in this case Instagram, 

into the world of education and explore posts on social media Instagram Faculty of 

Communication Sciences, Bhayangkara University Of Greater Jakarta as 

educational marketing activities reviewed from the five dimensions of social media 

logic. Because in previous research showed that there is a link between posts on 

faculty accounts on Instagram and new students and only looking from the audience 

side. This type of research is qualitative with content analysis methods. The data 

analysis technique in this study uses five dimensions of social media logic analysis, 

namely structure and design, aesthetics, genre conventions, rhetorical strategies, and 

mechanisms of interaction and intentionality (Hermida &Mellado, 2020). The results 

showed that the Instagram account @fikomubj utilized by the Faculty of 

Communication Sciences, Bhayangkara University of Greater Jakarta in presenting 

information on activities that were at once to promote their faculties. In the upload 

there are seven themes, namely, academic activities, non-academic activities, 

academic information, non-academic information, academic support activities, 

speech and others. However, in his post @fikomubj posted more about academic 

information such as lecture schedules, activity agendas and speeches. Posts on 

@fikomubj Instagram account that are still presented or bureaucratically packed. 

Keywords: Instagram, Educational Marketing Communication, Social Media Logic. 
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