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ABSTRAK 

 

Serly Maurina 201810325179, Emina ialah salah satu merek kosmetika 

lokal yang diluncurkan di pasaran Indonesia tahun 2015. Emina menghasilkan 

bermacam skincare untuk perawatan wajah dengan menggunakan media sosial 

Instagram bernama @eminacosmetics. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui apakah Celebrity Endorser dan Brand Image secara simultan dan 

parsial berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Skincare Emina 

Menggunakan Media Instagram. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode kuantitatif, dimana dalam penelitian ini menggunakan teknik 

Purposive Sampling dengan menggunakan rumus Slovin dengan sampel 80 

responden . Hasil penelitian menunjukan bahwa Celebrity Endorser dan Brand 

Image secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Semakin baik celebrity endorser dan brand image yang ada pada skincare 

emina maka keputusan pembelian semakin meningkat dalam penjualan 

skincare emina dikalangan mahasiswi fakultas ekonomi dan bisnis di 

universitas Bhayangkara Jakarta Raya. 

 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Brand Image, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Serly Maurina 201810325179, Emina is one of the local cosmetic brands 

launched in the Indonesian market in 2015. Emina produces a variety of 

skincare for facial care using Instagram social media called @eminacosmetics. 

This study aims to determine whether Celebrity Endorser and Brand Image 

simultaneously and partially have a significant effect on Emina's Skincare 

Purchase Decision Using Instagram Media. The method used in this study is a 

quantitative method, which in this study uses a purposive sampling technique 

using the Slovin formula with a sample of 80 respondents. The results showed 

that Celebrity Endorser and Brand Image simultaneously had a significant 

effect on purchasing decisions. The better the celebrity endorser and brand 

image in Emina's skincare, the purchasing decisions will increase in sales of 

Emina's skincare among students of the economics and business faculty at 

Bhayangkara University, Jakarta Raya. 

 

 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Brand Image, Purchase Decision 
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