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ABSTRAK  

 

Ratna Listi Mudzalifah. 201810325260. Pengaruh Promosi Media 

Sosial Tiktok dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Thrifting 

(Studi Kasus pada akun Tiktok Buymee Clothes) 

Salah satu media sosial yang memiliki banyak penggemar saat ini adalah 

Tiktok. Tiktok merupakan salah satu plaform media sosial yang digunakan Buymee 

Clothes untuk memperkenalkan dan menjual produknya. Dengan harga yang 

bervariasi.  Penelitian ini ditujukan untuk menguji apakah terdapat pengaruh 

promosi Media Sosial Tiktok dan Harga terhadap keputusan pembelian. Populasi 

dalam penelitian ini adalah Konsumen dari Buymee Clothes yang mengikuti Akun 

Tiktok Buymee Clothes. Dengan Jenis penelitian Kuantitatif dan metode 

pengumpulan data adalah dengan menyebarkan Kuesioner melalui Google Form 

kepada 100 Responden, dengan penentuan sampel menggunakan rumus Hair. 

Dengan teknik pengambilan sampel non-probability sampling dengan metode 

purposive sampling. Pengujian hipotesis pada penelitian ini adalah menggunakan 

analisis regresi linier berganda melalui Aplikasi SPSS 25. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa kedua variabel X Promosi Media Sosial Tiktok dan Harga 

secara parsial dan simultan berpengaruh Signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

Pakaian Thrifting. 

 

Kata Kunci : Promosi Media Sosial Tiktok, Harga dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Ratna Listi Mudzalifah. 201810325260. The Effect of Tiktok Social 

Media Promotion and Prices on Thrifting Clothing Purchase Decisions (Case 

Study on Tiktok Buymee Clothes) 

One of the social media that has many fans today is Tiktok. Tiktok is a social 

media platform used by Buymee Clothes to introduce and sell its products. With 

varying prices. This study aims to test whether there is an effect of Tiktok and Price 

Social Media promotions on purchasing decisions. The population in this study are 

Buymee Clothes consumers who follow the Buymee Clothes Tiktok account. The 

type of research is quantitative and the data collection method is by distributing 

questionnaires via Google Form to 100 respondents, with the determination of the 

sample using the Hair formula.sampling technique is non-probability sampling 

with purposive sampling method. Testing the hypothesis in this study using multiple 

linear regression analysis through the SPSS 25 application. The results of this study 

indicate that the two variables X Tiktok Social Media Promotion and Price partially 

and simultaneously have a significant effect on purchasing decisions for thrifting 

clothes. 

 

Keywords   : Tiktok Social Media Promotion, Price and Purchase Decisions 
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