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ABSTRAK 

 

Penelitian ini digunakan pengetahui pengaruh content marketing, harga dan 

trust terhadap minat beli (studi kasus akun TikTok Pluvia). Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif dimana objek yang digunakan yaitu akun 

TikTok Pluvia. Adapun jumlah sampel yang digunakan dalam dalam 

penelitian ini adalah 100 responden. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuisioner dan pengolahan data serta pengujian hipotesis 

menggunakan SPSS 25, dengan teknik analisis data yang digunakan yaitu 

analisis regresi liner berganda. Berdasarkan hasil penelitian bahwa Content 

Marketing   tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli dengan nilai t 

hitung 1,108 lebih kecil dari nilai t tabel 1,985, variabel harga berngaruh 

secara signifikan dengan nilai t hitung 5,735 lebih besar dari nilai t tabel 

1,985, variabel trust berpengaruh signifikan dengan nilai t hitung 2,031 dan 

nilai t tabel 1,985 dan  secara simultan content marketing, harga dan trust  

berpengaruh terhadap minat beli  akun TikTok Pluvia dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000 atau lebih kecil dari α 0.05. 

Kata Kunci: Minat Beli, Trust, Harga dan Content Marketing.
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ABSTRACK 

 

This study used to determine the effect of content marketing, price and trust 

on buying interest (case study of Pluvia TikTok account). This research is a 

quantitative research where the object used is the TikTok Pluvia account. 

The number of samples used in this study were 100 respondents. Data 

collection techniques using questionnaires and data processing and 

hypothesis testing using SPSS 25, with data analysis techniques used, 

namely multiple linear regression analysis. Based on the results of the study 

that Content Marketing is no significant effect to buying interest with a t-

count value of 1.108 smaller than the t-table value of 1.985, the price 

variable has a significant influence with the t-count value of 5.735 which is 

greater than the t-table value of 1.985, the trust variable has a significant 

effect on the t-count value 2.031 and the t-table value is 1.985 and 

simultaneously content marketing, price and trust have an effect on buying 

interest in Pluvia's TikTok account with a significant value of 0.000 or less 

than 0.05. 

Keywords: Buying Interest, Trust, Price and Content Marketing 
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