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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil dan analisis penelitian dan pembahasan tentang 

Pengaruh Harga, Promosi dan Tempat Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Toko Tekno Sport Di Daerah Bumi Sani Kabupaten Bekasi, maka dapat 

diambil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pengaruh Harga Berpengaruh Negatif dan Tidak Signifikan Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil penelitian ini yang menyatakan bahwa harga berpengaruh 

negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko tekno 

sport di wilayah kabupaten bekasi. Maka dari itu diterima atau Ha ditolak yang 

berarti bahwa secara parsial harga tidak berpengaruh dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian.  

2. Pengaruh Promosi Berpengaruh Positif dan signifikan Terhadap 

Keputusan Pembelian  

Berdasarkan hasil penelitian ini yang menyatakan bahwa promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko 

tekno sport di wilayah kabupaten bekasi. Maka dari itu H0 ditolak atau Ha 

diterima yang berarti bahwa secara parsial promosi berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

3. Pengaruh Tempat Berpengaruh Positif dan signifikan Terhadap 

Keputusan Pembelian  

Berdasarkan hasil penelitian ini yang menyatakan bahwa tempat berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di 

wilayah kabupaten bekasi. Maka dari itu H0 ditolak atau Ha diterima yang 

berarti bahwa secara parsial tempat berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Implikasi manajerial dibuat berdasarkan hasil penelitian yang telah 

dilakukan pada konsumen tekno sport di kabupaten bekasi. Tekno sport 

harus memperbaiki harga. Karena harga yang baik dapat menjadikan tekno 

sport dapat terus bersaing dengan toko lainnya, lalu promosi dan tempat juga 

dapat ditingkatkan agar para konsumen tetap setia kepada tekno sport yang 

dapat menguntungkan kepada tekno sport. Dengan adanya peningkatan 

tersebut diharapkan dapat meningkatkan konsumen yang puas dengan tekno 

sport. 

Selain itu penelitian berharap untuk penelitian selanjutnya dapat 

menggunakan beberapa variabel lain yang dapat meningkatkan keputusan 

pembelian dan hendaknya menambhakan variabel lain yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini dengan menggunakan analisis yang berbeda sehingga 

menghasilakan penelitian yang lebih baik lagi. 
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