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ABSTRAK 

Laziani Nuraeni. 201810325400. Pengaruh Content Marketing Dan Event 

Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Pada Marketplace 

Tokopedia (Studi Kasus Pada Program Photocard Event Tokopedia). 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengukur pengaruh content 

marketing dan event marketing terhadap keputusan pembelian melalui minat beli  

Marketplace Tokopedia pada photocard event Tokopedia. Penelitian merupakan 

penelitian kuantitatif dengan objek yang digunakan adalah pelanggan Tokopedia 

yang telah mengikuti photocard event Tokopedia. Data yang digunakan pada 

penelitian ini adalah data primer. Pengumpulan data primer yaitu dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 190 responden. Metode pengambilan sampel pada 

penelitian ini yaitu menggunakan metode non-probability sampling dengan teknik 

purposive sampling. Metode analisis yang digunakan untuk menguji hipotesis pada 

penelitian ini adalah Structural Equation Modeling (SEM) melalui aplikasi 

SmartPLS 3.0. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa content marketing dan 

event marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Serta minat beli dapat memediasi pengaruh content marketing dan event marketing 

terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci (sentence case) : Content Marketing, Event Marketing, Keputusan 

Pembelian, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

Laziani Nuraeni. 201810325400. The Influence of Content Marketing and 

Event Marketing on Purchase Decisions Through Buying Interest in the Tokopedia 

Marketplace (Case Study on the Tokopedia Event Photocard Program). 

The purpose of this study was to measure the effect of content marketing and 

event marketing on purchasing decisions through the purchase intention of the 

Tokopedia Marketplace at the Tokopedia photocard event. This research is a 

quantitative study with the object used is Tokopedia customers who have 

participated in the Tokopedia photocard event. The data used in this study is 

primary data. Primary data collection is by distributing it to 190 respondents. The 

sampling method in this research is using non-probability sampling method with 

purposive sampling technique. The analytical method used to test the hypothesis in 

this study is Structural Equation Modeling (SEM) through the SmartPLS 3.0 

application. The results of this study indicate that content marketing and event 

marketing have a positive and significant impact on purchasing decisions. And 

buying interest can mediate the influence of content marketing and event marketing 

on purchasing decisions. 

 

Keywords (case sentences): Content Marketing, Event Marketing, Purchase 

Decision, Buying Interest. 
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