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ABSTRAK

Anastasya Samosir. 201710325261. Pengaruh Pemasaran Media Sosial
dan Tagline Produk Madame Gie Terhadap Keputusan Pembelian Masyarakat
Kota Bekasi Timur (Studi Kasus Kelurahan Rawalumbu).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pemasaran media
sosial dan tagline produk Madame Gie terhadap keputusan pembelian masyarakat
Kota Bekasi Timur (studi kasus Kelurahan Rawalumbu). Penelitian ini
merupakan penelitian kuantitatif. Objek dalam penelitian ini adalah masyarakat
yang berdomisili di daerah Kelurahan Rawalumbu Bekasi yang pernah
melakukan pembelian produk Madame Gie. Teknik pengumpulan data yang
dilakukan adalah menggunakan teknik sampling purposive dengan jumlah sampel
100 responden. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
regresi linear berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) secara parsial pemasaran media
sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Madame
Gie, (2) secara parsial tagline berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian Madame Gie, (3) secara simultan pemasaran media sosial
dan tagline berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Madame Gie.

Kata Kunci : Pemasaran Media Sosial, Tagline, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Anastasya Samosir. 201710325261. The Influence of Social Media
Marketing and Madame Gie's Product Tagline on Purchasing Decisions of the
City of East Bekasi City (Case Study of Rawalumbu Village).

This study aims to determine the effect of social media marketing and the
product tagline of Madame Gie on purchasing decisions of the people of East
Bekasi City (case study of Rawalumbu Village). This research is a quantitative
research. The object of this research is the people who live in the Rawalumbu
District of Bekasi who have purchased Madame Gie products. The data collection
technique used was purposive sampling technique with a sample size of 100
respondents. The analysis used in this research is multiple linear regression
analysis.

The results showed that (1) partially social media marketing had a positive
and significant effect on Madame Gie's purchasing decisions, (2) partially the
tagline had a positive and significant effect on Madame Gie's purchasing
decisions, (3) simultaneously social media marketing and tagline had a positive
effect. and significant to Madame Gie's purchase decision.

Keywords: Social Media Marketing, Tagline, Purchase Decision
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