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ABSTRAK  

Umi Ismiati Faridah, 201510325152, Pengaruh electronic word of mouth dan 

endorsement beauty vlogger Terhadap Minat Beli Wardah Kosmetik. 

 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh variabel electronic 

word of mouth dan endorsement beauty vlogger terhadap minat beli wardah 

kosmetik. Penelitian ini menggunakan metode pendekatan kuantitatif. Pengambilan 

sampel data dalam penelitian ini menggunakan metode purposive sampling. 

Kriteria sampel dalam penelitian ini adalah wanita yang berusia 18-25 tahun, 

angkatan 2016 di Fakultas Ekonomi Universitas Bhayangkara Jakarta Raya, 

mengetahui beauty vlogger yang paling dikenal. Analisis data yang digunakan 

adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda. Hasil perhitungan dari 

penelitian ini menggunakan SPSS Versi 22. Hasil uji t menunjukan bahwa 

electronic word of mouth (X1) berpengaruh secara parsial terhadap minat beli (Y) 

karena diperoleh nilai t hitung 3,203 lebih dari 1,981 t tabel dengan sig. 0,02  kurang 

dari 0,05 dan variabel endorsement beauty vlogger (X2) berpengaruh secara parsial 

terhadap minat beli (Y) dengan nilai  t hitung 7,701 lebih besar dari 1,981 t tabel 

dengan sig 0,000 kurang dari 0,05. Hasil Uji F menunjukan bahwa variabel 

electronic word of mouth (X1) dan endorsement beauty vlogger (X2) berpengaruh 

secara simultan terhadap Minat Beli (Y) karena nilai F hitung 50,118 lebih besar 

dari 3,08 F tabel dan signifikansi 0,000 kurang dari 0,05. Sedangkan hasil uji 

koefisien determinasi R square diperoleh hasil sebesar 0,477. Hal ini berarti 47,7% 

intensitas variabel Minat Beli dapat dijelaskan oleh variabel electronic word of 

mouth (X1) dan endorsement beauty vlogger (X2). Sedangkan sisanya 52,3% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukan dalam model penelitian.  

Kata kunci : Electronic Word of Mouth, Endorsement Beauty Vlogger, minat beli.   
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ABSTRACT 

Umi Ismiati Faridah, 201510325152, The Effect of Electronic Word of Mouth and 

Endorsement Beauty Vlogger on Wardah's Cosmetic Buying Interest. 

This research was conducted to determine the effect of electronic word of mouth and 

endorsement beauty vlogger variables buying interest on wardah cosmetic. This study is using 

a quantitative approach. Sampling of data is using purposive sampling method. The sample of 

criteria were women aged 18-25 years, class of 2016 at the Faculty of Economics, The 

University Of Bhyangkara Jakarta Raya knowing the best known beauty vlogger. Analysis of 

the data used is descriptive analysis and multiple linier regression analysis. The calculation 

result from this study use SPSS Version 22. The result of the t test show that electronic word of 

mouth (X1) has a partial effect on buying interest (Y) because the value of t arithmetic is 3,203 

more than 1,981 t table with sig. 0,02 less than 0,05 and the endorsement beauty vlogger 

variable (X2) has a partial effect on buying interest (Y) with a t value of 7,701 greater than 

1,981 t table with sig 0,000 less than 0,05. The F test result show that the electronic word of 

mouth (X1) and endorsement beauty vlogger (X2) have a simultan effect on buying interest (Y) 

because the calculated f value of 50,118 is greater than 3,08 F tables and the significance of 

0,000 is less than 0,05. While the result of the R square determination coefficient test obtained 

result of 0,477. This means that 47,7% of the intensity of the buying interest variable can be 

explained by the electronic word of mouth (X1) and endorsement beauty vlogger (X2). While 

the remaining 52,3% is influenced by other variables not included in the research model. 

Keywords: Electronic Word of Mouth, Endorsement Beauty Vlogger, Buying Interest. 
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