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ABSTRAK

Uswatun Hasanah, 201510325097. Pelaksnaan Pengembangan Produk Properti dan
Targeting Dalam Meningkatkan VVolume Penjualan PT. Summarecon Agung Tbk (Bekasi).

Tujuan untuk penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis apakah Pelaksanaan
Pengembangan Produk Properti dan Targeting Dalam Meningkatkan VVolume Penjualan PT.
Summarecon Agung Tbk (Bekasi). Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
Kuantitatif, pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner pada 100 customer
tetap PT. Summarecon Agung Tbk (bekasi) yang tersebar di daerah Bekasi, kemudian
hasilnya diolah menggunakan program SPSS (Statistical Product and Service Solution). Hasil
penelitian ini bahwa secara parsial menunjukan bahwa Pelaksanaan Pengembangan Produk
Properti dan Targeting berpengaruh signifikan terhadap Volume Penjualan, dan secara
simultan menunjukan variabel Pengembangan Produk dan Targeting berpengaruh signifikan

terhadap VVolume Penjualan.

Kata Kunci : Pengembangan Produk, Targeting, dan VVolume Penjualan.
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ABSTRACT

Uswatun Hasanah, 201510325097. Implementation of Property Product Development and
Targeting in Increasing Sales Volume of PT. Summarecon Agung Tbk (Bekasi).

The purpose of this study was to find out and analyze whether the Implementation of Property
Product Development and Targeting in Increasing Sales Volume of PT. Summarecon Agung
Tbk (Bekasi). The method used in this study is Quantitative, data collection is done through
distributing questionnaires to 100 permanent customers of PT. Summarecon Agung Tbk
(bekasi) which is spread in Bekasi area, then the results are processed using the SPSS
program (Statistical Product and Service Solution). The results of this study that partially
show that the Implementation of Property Product Development and Targeting have a
significant effect on Sales Volume, and simultaneously show that Product Development and

Targeting variables have a significant effect on Sales Volume.

Keywords: Product Development, Targeting, and Sales Volume.
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