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ABSTRAK 

 

Rafdina Eka Putri. 201510415159. Pengaruh Terpaan Iklan Pond’s Versi 

“Men” Terhadap Minat Beli Siswa Laki-Laki Kelas 10-11 di SMA Negeri 18 

Kota Bekasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Terpaan 

Iklan Pond’s Versi “Men” Terhadap Minat Beli Siswa Laki-Laki Kelas 10-11 di 

SMA Negeri 18 Kota Bekasi. Data yang diperoleh dari data primer yang 

merupakan hasil dari jawaban responden terhadap kuesioner yang di sebar kepada 

68 responden. Objek penelitian ini adalah responden siswa laki-laki kelas 10-11 

di SMA Negeri 18 Kota Bekasi dengan menyebar kuesioner kepada responden 

tersebut, karena alat ukurnya berdasarkan responden, maka penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kuantitatif. Syarat responden pada penelitian ini 

adalah siswa laki-laki kelas 10-11 yang menonton ataupun memakai sabun cuci 

muka Pond’s Men. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis 

regresi linear sederhana. Pada uji determinasi terdapat pengaruh sebesar 43,5% 

variabel Minat Beli akan dipengaruhi oleh variabel bebasnya, yaitu Terpaan Iklan. 

Sedangkan sisanya 56,5% variabel Minat Beli akan dipengaruhi oleh 

variabel-variabel yang lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Terpaan Iklan secara parsial sangat 

berpengaruh tinggi dan signifikan terhadap Minat Beli Siswa Laki-Laki. 

Kata Kunci: Terpaan Iklan, Minat Beli, Teori Media Eksposure. 
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ABSTRACT 

 

Rafdina Eka Putri. 201510415159. The Effect Of The Advertising 

Exposure Of Pond’s "Men" Version To The Buying Interest Of Male Students In 

10-11 Grade In Bekasi 18 Senior High School. 

This research aims to determine how much the effect of the advertising 

exposure of Pond’s “Men” version to buying interest of the Male students in 

10-11 grade in Bekasi 18 Senior High School. Data obtained from primary data 

which is the result of respondents answers to the questionnaire distributed to 68 

respondents. The object of this research is the respondents of 10-11 male students 

in Bekasi 18 Senior High School that distributed questionnaires to the 

respondents, because the measuring instruments are based on respondents, so 

this study uses quantitative research methods. The requirements of respondents in 

this study were 10-11 grade male students who watched or used Pond's Men 's 

face washing soap. The method that used in this study is simple linear regression 

analysis. In the test of determination there is an influence of 43.5% of the 

Purchase Interest variable will be influenced by the independent variable, which 

is Advertisements. While the remaining 56.5% of the Purchase Interest variable 

will be influenced by other variables not discussed in this study. The results of 

this study indicate that the Ad Insured variable partially has a high and 

significant effect on the Interest in Buying Male Students. 

Keywords: exposure to advertising, buying interest, exposure media theory. 
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