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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Pengaruh brand image terhadap keputusan
pembelian smartphone (2) Pengaruh e-marketplace terhadap keputusan pembelian smartphone
(3) Pengaruh harga terhadap keputusan pembelian smartphone (4) Pengaruh brand image, e-
marketplace dan harga terhadap keputusan pembelian smartphone.

Penelitian ini merupakan penelitian survei. Populasi dalam penelitian ini adalah
mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya di kampus Bekasi. Sampel penelitian ini
ditentukan dengan teknik purposive sampling sebanyak 150 mahasiswa. Uji kuesioner terdiri
dari uji validitas dengan menggunakan metode Product Moment dan reliabilitas dengan
menggunakan metode Conbach’s Alpha. Teknik analisis pada penelitian ini menggunakan
metode analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) brand image secara parsial tidak
berpengaruh signikan terhadap keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan nilai sig
variabel X1=0.558>0.05, (2) e-marketplace secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan nilai sig X» =0.031 <0.05, (3) harga
secara parsial berpengaruh positif dan signikan terhadap keputusan pembelian, hal ini
dibuktikan dengan nilai sig X3 =0.000 < 0.05. (4) brand image, e-marketplace dan harga secara
bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini dibuktikan
dengan nilai sig = 0.000 < 0.05

Kata kunci : brand image, e-marketplace, harga, keputusan pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine (1) the effect of brand image on smartphone
purchasing decisions (2) the effect of e-marketplace on smartphone purchasing
decisions (3) influence of prices on smartphone purchasing decisions (4) influence
of brand image, e-marketplace and price on purchasing decisions smartphone.
This research is a survey research. The population in this study were students of
Bhayangkara University, Greater Jakarta on the Bekasi campus. The study sample
was determined by a purposive sampling technique of 150 students.

The questionnaire test consisted of validity tests using the Product Moment
method and reliability using the Conbach's Alpha method. The analysis technique
in this study used descriptive analysis methods and multiple linear regression
analysis.

The results of this study indicate that: (1) partially brand image has no
significant effect on purchasing decisions, this is evidenced by the sig value of the
variable X; = 0.558> 0.05, (2) the e-marketplace partially has a positive and
significant effect on purchasing decisions, this is evidenced by the value of sig X
= 0.031 <0.05, (3) the price partially has a positive and significant effect on
purchasing decisions, this is evidenced by the value sig X3 = 0.000 <0.05. (4) brand
image, e-marketplace and price together have a significant effect on purchasing
decisions, this is evidenced by the value of sig = 0.000 <0.05

Keywords : brand image, e-marketplace, price, purchasing decision
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