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ABSTRAK 
 

Fahmy Hamzah 201910325112, skripsi dengan judul Pengaruh Digital 

Marketing Dan Kualitas Produk pada Kedai RakabFood Kota Bekasi Terhadap Minat 

Beli Konsumen. 

Penelitiaan ini bertujuan untuk mengetahui dan membuktikan apakah Digital 

Marketing dan Kualitas Produk Secara simultan dan parsial berpengaruh signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh 

Konsumen dan followers Instagram Kedai RakabFood Kota Bekasi yang 

beralamatkan di Jl. Perumahan Cluster Anggrek No.99, Karangsatria, Kec. Tambun 

Utara, Kabupaten Bekasi, Jawa Barat 17510 yang berjumlah 119 responden. 

Berdasarkan hasil penelitian menyatakan bahwa faktor yang berpengaruh terhadap 

Minat Beli itu ada. Hal ini dibuktikan dengan adanya persamaan regresi linier 

berganda yang didapat adalah Y = -13.956+0,043X1+0,328X2. Secara simultan hasil 

yang didapatkan dari penelitian ini adalah variabel Digital Marketing dan Kualitas 

Produk berpengaruh signifikan terhadap variabel Minat Beli Konsumen, dengan hasil 

yang menunjukkan f hitung > f tabel sebesar f hitung 27.855 > f tabel 3,07. Secara 

parsial hasil menunjukkan bahwa variabel Digital Marketing tidak berpengaruh dan 

tidak signifikan terhadap kepuasan, dengan hasil nilai yang menunjukkan t hitung 

0,498 < t tabel 1,657 dan nilai sig. 0,000 < 0,05 dan variabel Lokasi juga berpengaruh 

dan signifikan terhadap Kepuasan dengan hasil yang menunjukkan t hitung sebesar 

5,749 > t tabel 1,657 dan nilai sig. 0.000 < 0,05 

            

Kata Kunci :Digital Marketing, Kualitas Produk dan Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Digital.., Fahmy Hamzah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



 

v 

ABSTRAK 

 
thesis with the title The Effect of Digital Marketing and Product Quality at 

RakabFood Shop in Bekasi City on Consumer Purchase Interest. 

This research aims to determine and prove whether Digital Marketing and 

Product Quality simultaneously and partially have a significant effect on Consumer 

Purchase Interest. The population in this study were all consumers and Instagram 

followers of the Bekasi City RakabFood Shop which is located at Jl. Anggrek Cluster 

Housing No.99, Karangsatria, Kec. Tambun Utara, Bekasi Regency, West Java 

17510, totaling 119 respondents. Based on the results of the study, it states that 

factors that influence buying interest exist. This is evidenced by the multiple linear 

regression equation obtained is Y = -13.956 + 0.043X1 + 0.328X2. Simultaneously, 

the results obtained from this study are that the Digital Marketing and Product 

Quality variables have a significant effect on the Consumer Purchase Interest 

variable, with the results showing f count> f table of f count 27.855> f table 3.07. 

Partially, the results show that the Digital Marketing variable has no effect and is not 

significant to satisfaction, with the results showing the value of t count 0.498 < t table 

1.657 and sig value. 0.000 <0.05 and the Location variable also has an effect and is 

significant to satisfaction with the results showing t count of 5.749> t table 1.657 and 

sig value. 0.000 < 0,05 

 

 

Keywords: Digital Marketing, Product Quality and Interest B 
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