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ABSTRAK 

Fiana Hayuning Wulan 201910325204 Pengaruh Citra Merek dan Inovasi Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian LEMONILO (Studi Kasus Pada Mahasiswa/I 

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya). 

Penelitian ini Bertujuan untuk mengukur Pengaruh Citra Merek dan Inovasi Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian LEMONILO (Studi Kasus Pada Mahasiswa/I 

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan pengumpulan data melalui kuesioner. Populasi penelitian ini 

adalah Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Fakultas Ekonomi & 

Bisnis Prodi Manajemen Angkatan 2019 yang pernah 

mengkonsumsi/1LEMONILO dengan sampel 140 orang menggunakan rumus hair. 

Rancangan yang digunakan dalam penelitian ini menunjukan bahwa (1) Citra 

Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian; (2) 

Inovasi Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian; 

(3) Citra Merek dan Inovasi Produk secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian LEMONILO. 

Kata Kunci: Citra Merek, Inovasi Produk, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Fiana Hayuning Wulan (201910325204) The Influence of Brand Image and 

Product Innovation on LEMONILO Purchasing Decisions (Case Study of Students 

at Bhayangkara University, Jakarta Raya). 

This study aims to measure the effect of brand image and product innovation on 

LEMONILO purchasing decisions (a case study of students at Bhayangkara 

University, Jakarta Raya. This study uses a quantitative approach by collecting 

data through questionnaires. The population of this study is students at 

Bhayangkara University, Jakarta Raya, Faculty of Economics & Business 

Management Study Program Class of 2019 who have consumed LEMONILO with 

a sample of 140 people using the hair formula.The design used in this study shows 

that (1) Brand Image has a positive and significant effect on Purchase Decisions, 

(2) Product Innovation has a positive and significant effect on Purchase Decisions 

(3) Brand Image and Product Innovation simultaneously have a positive and 

significant effect on LEMONILO Purchasing Decisions. 
 
 

 

Keywords: Brand Image, Product Innovation, and Purchase Decision 
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