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ABSTRAK

Muhammad Ibni Afzainnizam 201810415186. Pengaruh Daya Tarik
Iklan MS Glow For Men Marshel Widianto & Babe Cabita di Media Sosial
Instagram Terhadap Respon Followers Akun Instagram @msglowformen.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh Daya Tarik
Iklan MS Glow For Men Marshel Widianto & Babe Cabita terhadap Respon
Followers @msglowformen. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode
penelitian kuantitatif serta menggunakan teknik pengumpulan data kuesioner yang
disebarkan secara online kepada para responden, yaitu Followers @msglowformen.
Dalam penelitian ini penulis menggunakan sampel sebanyak 100 orang dengan
menggunakan rumus slovin 10%, dengan menggunakan teknik simple random
sampling. Penelitian ini menggunakan skala likert untuk mengukur jenjang
pendapat para responden. Dengan membubuhkan 21 pernyataan pada variabel X
(daya tarik iklan) dan juga 8 pernyataan pada variabel Y (Respon).

Berdasarkan hasil nilai koefisiensi korelasi sebesar sebesar 0,768 atau 76%
dan masuk pada rentang 0,60-0,799. Hal ini menunjukan bahwa terdapat hubungan
yang kuat dan bersifat positif antara variabel daya tarik iklan (X) dengan variabel
respon (). Sedangkan pada uji analisis regresi linear sederhana menunjukan bahwa
nilai 11.876 (t-hitung) lebih besar dari 0,1290 (t-tabel) dan nilai signifikansi 0,000
< 0,1, maka HO ditolak dan Ha diterima. Dengan nilai koefisien determinasi atau
R Square yaitu 0,590. Hal tersebut menunjukan bahwa pengaruh variabel daya tarik
iklan terhadap variabel respon sebesar 59%. Artinya terdapat pengaruh daya tarik
iklan MS Glow For Men Marshel Widianto & Babe Cabita di media sosial
Instagram sebesar 59% terhadap respon followers akun Instagram
@msglowformen, sedangkan sisanya 41% dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata kunci: Daya Tarik Iklan, MS Glow, Respon, Followers.
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ABSTRACT

Muhammad lIbni Afzainnizam 201810415186. The Effect of Advertising
Appeal MS Glow For Men Marshel Widianto & Babe Cabita on Followers Social
Media Instagram@msglowformen Responses.

This study aims to determine the effect of MS Glow For Men's Advertising
Appeal Marshel Widianto & Babe Cabita on Responses of @msglowformen
Followers. In this study, the authors used quantitative research methods and used
questionnaire data collection techniques which were distributed online to
respondents, namely Followers @msglowformen. In this study the authors used a
sample of 100 people using the 10% slovin formula, using a simple random
sampling technique. This study uses a Likert scale to measure the level of opinion
of the respondents. By affixing 21 statements to variable X (ad appeal) and also 8
statements to variable Y (Response).

Based on the results of the correlation coefficient of 0.768 or 76% and
entered in the range 0.60-0.799. This shows that there is a strong and positive
relationship between the advertising attractiveness variable (X) and the response
variable (Y). Whereas in the simple linear regression analysis test it shows that the
value of 11,876 (t-count) is greater than 0. 1290 (t-table) and a significance value
of 0.000 <0.1 , then HO is rejected and Ha is accepted. With the value of the
coefficient of determination or R Square, namely 0.590. This shows that the
influence of the advertising appeal variable on the response variable is 59%. This
means that there is an advertising appeal effect of the MS Glow For Men ad
Marshel Widianto & Babe Cabita on Instagram social media by 59% on the
response of followers of the @msglowformen Instagram account, while the
remaining 41% is influenced by other variables not examined in this study.

Keywords: Advertising Appeal, MS Glow, Response, Followers.
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