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ABSTRAK

Persaingan di dunia perdagangan membawa dorongan atau motivasi bagi dunia
usaha di Indonesia untuk dapat memanfaatkan semaksimal mungkin sumber daya
yang dimilikinya agar bertindak secara efisien dalam setiap mengembangkan
bidang usaha dan menjadikan perusahaan berkembang menjadi besar Dengan
semakin banyaknya merek yang beroperasi di pasar dan hanya produk yang kuat
yang akan tetap mampu bersaing merebut dan menguasai pasar. Tujuan penelitian
ini adalah untuk mengetahui merek produk yang di produksi dan pengaruh terhadap
tingkat penjualan PT.Duta Abadi Primantara. Penelitian yang dilakukan ini
bertujuan untuk mengetahui secara parsial dan simultan dari variabel bebas yaitu
kualitas produk, harga, promosi dan variabel terikat keputusan pembelian. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan
menggunakan kuesioner, dimana dalam penelitian ini menggunakan perhitungan
purposive sampling dengan rumus slovin. Populasi dalam penelitian ini pelanggan
King Koil Grand Indonesia atau orang-orang yang pernah mengunjunginya
sebanyak 239 orang, sehingga dapat ditarik keismpulan bahwa penelitian ini
mneggunakan samapel sebanyak 150 responden. Penelitian ini menggunakan
program SPSS versi 22 untuk menguji pada data penelitian ini. Berdasarkan hasil
penelitian ini, variabel kualitas produk memiliki pengaruh positif signifikan
terhadap keputusan pembelian, variabel harga memiliki pengaruh positif signifikan
terhadap keputusan pembelian, variabel promosi memiliki pengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Kualitas produk, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Competition in the world of trade brings encouragement or motivation for the
business world in Indonesia to be able to make maximum use of the resources it has
in order to act efficiently in developing every business sector and make companies
grow big. With the increasing number of brands operating in the market and only
strong products who will still be able to compete to win and dominate the market.
The purpose of this research is to determine the brand of product produced and its
influence on the sales level of PT. Duta Abadi Primantara. This research aims to
partially and simultaneously determine the independent variables, namely product
quality, price, promotion and the dependent variable for purchasing decisions. The
method used in this research is a quantitative method using a questionnaire, where
in this research uses purposive sampling calculations with the Slovin formula. The
population in this research was King Koil Grand Indonesia customers or people
who had visited it as many as 239 people, so it can be concluded that this research
used a sample of 150 respondents. This research uses the SPSS version 22 program
to test this research data. Based on the results of this research, the product quality
variable has a significant positive influence on purchasing decisions, the price
variable has a significant positive influence on purchasing decisions, the promotion
variable has a significant positive influence on purchasing decisions.

Keywords: Product quality, price, promotion and purchasing decisions
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