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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh iklan, citra 

merek dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada produk lipstik 

Wardah. Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 89 responden dengan menggunakan teknik sampling 

jenuh dengan kriteria mahasiswa manajemen angkatan 2020 Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya dan pernah membeli produk lipstik Wardah. Hasil 

penelitian ini secara parsial menunjukkan bahwa Iklan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Citra merek tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Secara simultan iklan, citra merek dan persepsi harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk lipstik Wardah. Hasil uji adjusted 

r square dengan nilai sebesar 73,6% dimana variabel independen dalam penelitian 

ini yaitu iklan, citra merek dan persepsi harga secara bersama-sama mampu 

memberi pengaruh terhadap keputusan pembelian produk lipstik Wardah. 
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ABSTRACT 

 This research aims to determine the influence of advertisement, brand 

image and price perception on purchase decisions of Wardah lipstick products. This 

research uses a quantitative research. The sample in this study was 89 respondents 

using a saturated sampling technique with the criteria of 2020 management 

students from Bhayangkara Jakarta Raya University and had purchase Wardah 

lipstick products. The results of this study partially show that advertisement has a 

significant effect on purchase decisions. Brand image does not have a significant 

effect on purchase decisions. Price perception has a significant effect on purchase 

decisions. Simultaneously, advertisement, brand image and price perception have 

a significant effect on purchase decisions for Wardah lipstick products. The results 

of the adjusted r square test with a value of 73.6% where the independent variables 

in this study, namely advertisement, brand image and price perception together are 

able to influence purchase decisions for Wardah lipstick products. 
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