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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah pengaruh Brand 

Ambassador  dan Konten Marketing terhadap Keputusan Pembelian Brand jiniso 

pada Platform Tik Tok. Penelitian semacam ini bersifat kuantitatif. Ada 150 

responden dalam populasi penelitian ini. Kuesioner didistribusikan sebagai bagian 

dari strategi pengumpulan data. Analisis regresi linier digunakan untuk menguji 

hipotesis ini. Platform tik tok menjadi subjek dalam penelitian ini. Hasil penelitian 

ini menunjukan bahwa. 1) menunjukkan bahwa tingkat signifikansi pada variabel 

Brand Ambassador adalah sebesar 0,008 < 0,05 artinya signifikan, sedangkan nilai 

ttabel dapat dihitung dengan α = 0,05 dan df = 147 di dapat tabel sebesar 1.976. 

thitung > ttabel (9.917 > 1.976). Maka, dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan 

Ha diterima yang berarti Brand Ambassador dan Konten Marketing berpengaruh 

positif terhadap Keputusan Pembelian Brand Jiniso. 2) menunjukkan bahwa tingkat 

signifikansi pada variabel Konten Marketing adalah sebesar 0,003 < 0,05 artinya 

signifikan, sedangkan nilai ttabel dapat dihitung dengan α =  0,05 dan df = 147 di 

dapat tabel sebesar 1.976. thitung > ttabel (7.358 > 1.976). Maka, dapat disimpulkan 

bahwa Ho ditolak dan Ha diterima yang berarti positif terhadap Keputusan 

Pembelian Brand Jiniso. 3) nilai F hitung yang diperoleh adalah 50.579 > 3.06 dan 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini menandakan bahwa nilai fhitung lebih 

besar dari ftabel dan nilai sig. lebih kecil dari 0,05. maka dapat disimpulkan bahwa 

Ho ditolak dan Ha diterima, artinya penerapan Brand Ambassador dan Konten 

Marketing secara simultan berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian 

Customer Jiniso. 

Kata Kunci: Brand Ambassador dan Konten Marketing dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to determine the effect of Brand Ambassador and 

Content Marketing on Jiniso Brand Purchase Decisions on the Tik Tok Platform. 

This type of research is quantitative. The population of this study was 150 

respondents. Questionnaires were distributed as part of the data collection strategy. 

Linear regression analysis was used to test this hypothesis. The Tik Tok platform 

was the subject of this study. The results of this study indicate that. 1) shows a level 

of significance in the Brand Ambassador variable of 0.008 <0.05, meaning 

significant, while the t table value can be calculated with α = 0.05 and df = 147, 

then the t table is 1.976. t count> t table (9.917> 1.976). So it can be concluded 

that Ho is rejected and Ha is accepted, which means that Brand Ambassador and 

Content Marketing have a positive effect on Jiniso Brand Purchase Decisions. 2) 

shows that the level of significance in the Content Marketing variable is 0.003 

<0.05, meaning significant while the ttable value can be calculated with α = 0.05 

and df = 147, then the table is 1.976. tcount> ttable (7.358> 1.976). So it can be 

concluded that Ho is rejected and Ha is accepted which means positive towards 

Jiniso Brand Purchasing Decision. 3) The calculated F value obtained is 50.579> 

3.06 and the significance is 0.000 <0.05. This shows that the fcount value is greater 

than fttable and the sig. value is smaller than 0.05. then it can be concluded that 

Ho is rejected and Ha is accepted which means that the simultaneous 

implementation of Brand Ambassador and Content Marketing has a positive effect 

on Jiniso Customer Purchasing Decision.  

Keywords: Brand Ambassador and Content Marketing and Purchasing Decision. 
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