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ABSTRAK

Ananda Tiara Putri Khaerani 202010325441 Strategi dalam upaya
meningkatkan omset penjualan industri kecil menengah di perumahan
Alamanda Regency dan untuk mengetahui dampaknya. Jenis penelitian ini
menggunakan penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus.
Penelitian ini dilakukan di pabrik Alamanda Regency. Analisis data dalam
penelitian ini menggunakan analisis SWOT Faktor Internal dan Faktor
Eksternal yang meliputi Kekuatan, Kelemahan, Peluang dan Ancaman.
Strategi penjualan untuk upaya peningkatan bahan makanan tahu di
Perumahan Alamanda Regency industri kecil menengah tahu ini masih
memiliki sistem pemasaran yang terbilang kurang berkembang sehingga
membuat produk dan omzetnya berpenghasilan kecil dan usaha sulit
berkembang. Jika industri kecil menengah di perumahan Alamanda
Regency tidak mengikuti perkembangan teknologi, maka mereka akan
kesulitan bersaing dengan pelaku usaha Perumahan Alamanda Regency

lainnya
keyword: strategi, pemasaran, analisis SWOT
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ABSTRACT

Strategy in an effort to increase the sales turnover of small and medium
industries in the Alamanda Regency housing complex and to determine the
impact. This type of research uses qualitative research with a case study
approach. This research was conducted at the Alamanda Regency factory.
Data analysis in this research uses SWOT analysis of Internal Factors and
External Factors which include Strengths, Weaknesses, Opportunities and
Threats. Sales strategy for efforts to increase tofu food ingredients In the
Alamanda Regency housing complex, small and medium tofu industries still
have a marketing system that is considered underdeveloped, making their
products and turnover small in income and making it difficult for the
business to develop. If small and medium industries in Alamanda Regency
housing do not keep up with technological developments, they will have
difficulty competing with other Alamanda Regency housing businesses.

keywords: strategy, marketing, analysis SWOT
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