PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI
PENJUALAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK ELLIPS 5IN 1 HAIR VITAMIN
MELALUI APLIKASI SHOPEE

SKRIPSI

OLEH:
ANNISA DEWI AMBARWATI
202010325230

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA
2024



LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING

LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING

Judul Skripsi : Pengaruh Persepsi Harga dan Promosi
Penjualan  Terhadap  Keputusan
Pembelian Produk Ellips 5 in I Hair
Vitamin Melalui Aplikasi Shopee

Nama Mahasiswa :  Annisa Dewi Ambarwati

Nomor Pokok Mahasiswa : 202010325230

Program Studi / Fakultas : Manajemen / Ekonomi dan Bisnis
Tanggal Lulus Ujian Skripsi ;16 Juli 2024

Jakarta, 25 Juli 2024

MENYETUJUI,

Pembimping I Pembimbing II

Dr. Joseph Martinio Jocrien Renwarin, S.E. MM Dr. Muhamma
NIDN. 0313036802 NIDN. 0314118601

Pengaruh Persepsi.., Annisa Dewi Ambarwati, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



LEMBAR PENGESAHAN

Judul Skripsi :  Pengaruh Persepsi Harga dan Promosi
Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian

Produk Ellips 5 in I Hair Vitamin Melalui

Aplikasi Shopee
Nama Mahasiswa :  Annisa Dewi Ambarwati
Nomor Pokok : 202010325230
Program Studi / Fakultas :  Manajemen / Ekonomi dan Bisnis
Tanggal Lulus Ujian Skripsi : 16 Juli 2024
Jakarta, 25 Juli 2024
MENGESAHKAN,
Ketua Tim Penguji :  Ir. Djuni Thamrin, M.Sc., Ph.D

NIDN. 0307066401

Sekretaris Tim Penguji  : Matdio Siahaan, S.E.. M.M
NIDN. 0413047002
Penguji :  Dr.Joseph Martinio Jocrien Renwarin, S.E.. M.M

NIDN. 0313036802

MENGETAHUI,

Dekan
Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Dr. Dovina Njvanti, S.T.. M.M Prof. Dr. | E.. M.S.Ak
NIDN. 0&27037601 NIDN. 0318107101

Zsin,

Pengaruh Persepsi.., Annisa Dewi Ambarwati, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



LEMBAR PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama Mahasiswa : Annisa Dewi Ambarwati
Nomor Pokok Mahasiswa  : 202010325230

Tempat, Tanggal Lahir : Jakarta, 26 November 2001

Dengan ini saya menyatakan bahwa:

Skripsi yang berjudul "Pengaruh Persepsi Harga Dan Promosi Penjualan
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Ellips 5 in I Hair Vitamin Melalui
Aplikasi Shopee”. Skripsi ini adalah hasil karya saya sendiri dan tidak
mengandung materi yang ditulis oleh orang lain kecuali pengutipan sebagai
referensi yang sumbernya telah dituliskan secara jelas sesuai dengan kaidah
penulisan karya ilmiah.

Apabila di kemudian hari ditemukan adanya kecurangan dalam karya ini,
saya bersedia menerima sanksi dari Universitas Bhayangkara Jakarta Raya sesuai
dengan peraturan yang berlaku. Saya mengizinkan skripsi ini dipinjam dan
digandakan melalui Perpustakaan Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.

Saya memberikan izin kepada Perpustakaan Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya untuk menyimpan skripsi ini dalam bentuk digital dan
mempublikasikannya melalui internet selama publikasi tersebut melalui portal

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.

Jakarta, 25 Juli 2024

Yang membuat pernyataan,

- H @ E
de m’z%
2L CTTALX17805P387

Annisa Dewi Ambarwati

202010325230

Pengaruh Persepsi.., Annisa Dewi Ambarwati, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



ABSTRAK

Top of mind merupakan urutan tertinggi dalam tingkatan kesadaran sebuah brand
atau sebuah merek. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
persepsi harga dan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian pembelian
produk Ellips 5 in 1 hair vitamin melalui aplikasi Shopee. Penelitian ini dilakukan
pada pengguna prouduk Ellips 5 in 1 hair vitamin di wilayah Kelurahan Teluk
Pucung dengan sampel sebanyak 150 responden. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan bantuan software SmartPLS 4.
Hasil penelitian ini adalah : 1) Persepsi harga berpengaruh dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Ellips 5 in 1 hair vitamin melalui aplikasi shopee ; 2)
Promosi penjualan berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian

produk Ellips 5 in 1 hair vitamin melalui aplikasi shopee.

Kata kunci : Persepsi Harga, Promosi Penjualan, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Top of mind is the highest order in the level of awareness of a brand or brands.
The purpose of this research is to determine the influence of price perceptions and
sales promotions on purchasing decisions to purchase Ellips 5 in 1 hair vitamin
products through the Shopee application. This research was conducted on
Prouduk Ellips 5 in 1 hair vitamin users in the Teluk Pucung Village area with a
sample of 150 respondents. The method used in this research is a quantitative
method with the help of SmartPLS 4 software. The results of this research are: 1)
Price perception has a significant and influential effect on purchasing decisions
for Ellips 5 in 1 hair vitamin products via the Shopee application; 2) Sales
promotions have a significant and influential effect on purchasing decisions for

Ellips 5 in 1 hair vitamin products via the Shopee application.

Keywords: Price Perception, Sales Promotion, Purchase Decision
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