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ABSTRAK 
 

Top of mind merupakan urutan tertinggi dalam tingkatan kesadaran sebuah brand 

atau sebuah merek. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

persepsi harga dan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian pembelian 

produk Ellips 5 in 1 hair vitamin melalui aplikasi Shopee. Penelitian ini dilakukan 

pada pengguna prouduk Ellips 5 in 1 hair vitamin di wilayah Kelurahan Teluk 

Pucung dengan sampel sebanyak 150 responden. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan bantuan software SmartPLS 4. 

Hasil penelitian ini adalah : 1) Persepsi harga berpengaruh dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk Ellips 5 in 1 hair vitamin melalui aplikasi shopee ; 2) 

Promosi penjualan berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Ellips 5 in 1 hair vitamin melalui aplikasi shopee. 

Kata kunci : Persepsi Harga, Promosi Penjualan, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 
 

Top of mind is the highest order in the level of awareness of a brand or brands. 

The purpose of this research is to determine the influence of price perceptions and 

sales promotions on purchasing decisions to purchase Ellips 5 in 1 hair vitamin 

products through the Shopee application. This research was conducted on 

Prouduk Ellips 5 in 1 hair vitamin users in the Teluk Pucung Village area with a 

sample of 150 respondents. The method used in this research is a quantitative 

method with the help of SmartPLS 4 software. The results of this research are: 1) 

Price perception has a significant and influential effect on purchasing decisions 

for Ellips 5 in 1 hair vitamin products via the Shopee application; 2) Sales 

promotions have a significant and influential effect on purchasing decisions for 

Ellips 5 in 1 hair vitamin products via the Shopee application. 

Keywords: Price Perception, Sales Promotion, Purchase Decision 
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