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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah live shopping, discount
dan kualitas produk berpengaruh terhadap impulse buying dikalangan Mahasiswa
Program Studi Manajemen Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Angkatan 2020.
Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dan analisis data yang digunakan yaitu uji
asumsi klasik dan analisis regresi linier berganda, untuk menguji dan membuktikan
hipotesis penelitian dengan menggunakan aplikasi SPSS versi 26. Terdapat 154
responden dalam populasi penelitian ini. Universitas Bhayangkara Jakarta Raya
menjadi subjek dalam penelitian ini. Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1)
secara parsial live shopping berpengaruh signifikan dan positif terhadap impulse
buying, dengan thitung Sebesar 3.129 > tiner 1.975 dengan tingkat signifikan sebesar
0.002 < 0.05. 2) secara parsial discount berpengaruh signifikan dan positif terhadap
impulse buying, dengan thitung Sebesar 3.030 > ttane1 1.975 dengan tingkat signifikan
sebesar 0.003 < 0.05. 3) secara parsial kualitas produk berpengaruh signifikan dan
positif terhadap impulse buying, dengan thiung Sebesar 3.158 > tiner 1.975 dengan
tingkat signifikan 0.002 < 0.05. 4) live shopping, discount dan kualitas produk
berpengaruh secara simultan dam signifikan terhadap impulse buying, dilihat dari

Thitung 98.796 > franer 2.66, dimana 0.000 < 0.05 merupakan nilai signifikansi.

Kata Kunci: discount, impulse buying, kualitas produk dan live shopping.
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ABSTRACT

The aim of this research is to find out whether live shopping, discounts and product
quality have an effect on impulse buying among students of the Bhayangkara
University Management Study Program, Jakarta Raya Class of 2020. This type of
research is quantitative and the data analysis used is the classical assumption test
and multiple linear regression analysis, to test and prove the research hypothesis
using the SPSS version 26 application. There were 154 respondents in this research
population. Bhayangkara University, Jakarta Raya is the subject of this research.
The research results show that: 1) partially live shopping has a significant and
positive effect on impulse buying, with teount Of 3.129 > tiane 1.975 with a
significance level of 0.002 < 0.05. 2) partially discounts have a significant and
positive effect on impulse buying, with teount Of 3.030 > tianie 1.975 with a
significance level of 0.003 < 0.05. 3) partially product quality has a significant and
positive effect on impulse buying, with tcount 0f 3.158 > tiapie 1.975 with a significance
level of 0.002 < 0.05. 4) live shopping, discounts and product quality have a
simultaneous and significant effect on impulse buying, seen from feount 98.796 > fiapie

2.66, where 0.000 < 0.05 is the significance value.

Keywords: discount, impulse buying, product quality and live shopping.
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